BIiRINCIi BOLUM
FUAR VE FUARCILIK

Calismanin ilk boliimiinde fuar ve fuarcilik kavramlar1 tanimlanarak, fuarlarin
temel fonksiyonlari, 6zellikleri, tiirleri ve 6nemi incelenmektedir. Ayrica diinyada

fuarcilikla ilgili temel istatistiklere yer verilmektedir.
1.1. FUAR VE FUARCILIK KAVRAMLARI

Fuar sozciigii Tirk¢eye Fransizca “foire”dan girmistir. Aslinda bu sozciik,
Latince’de seving anlamina gelen “feria”dan gelmektedir. Cakir (2008, os-ar.com), bu
sOzcliglin evrimi konusunda; “Pazarlarin yayginlasmasindan sonra Ortagagda senyorlerin
hakimiyeti azalmasi1 ve baz1 yasaklar kaldirilmasi, tliccar sinifi i¢in bir bayram havasi
anlamina geliyordu. Bu nedenle fuarlarin (panayirlarin) bayram giinlerinden birine rast
getirilmesine dikkat edilmistir” demektedir. Eski déonem Avrupa’sinda manastir ya da
kilise yakinlarda kurulan dini festivallere Feria isminin verildigi bilinmektedir (IZTO,
...%20ROLU.pdf). Avrupa’da Feria-Fuar olarak adlandirilan ticari sergi ve
organizasyonlar, Tiirk ve Islam diinyasinda Cumhuriyet donemlerine kadar Bazar-
Panayir olarak adlandirilmistir. Sergicilik ve fuarcilik tarihimizin ilk evreleri, panayir

gelenegimizle ¢ok yakindan ilgilidir (Akgura, 2009:16).

Eski Misir ve Roma Imparatorlugu dénemlerinde tiiccarlarin, pazarlarda yerel
ireticilerle bulugsmalar1 ve {irlin satin almalar1 goriilse de “Fuar” sozciigii ilk kez ortagag
doneminde kullamlmstir (IZTO, ...%20ROLU.pdf). Belli zamanlarda, belli yerlerde ve
belli siire mal sergilemek, {irlin tanitmak ve ticaret baglantilar1 kurmak amaciyla kurulan
biiylik pazarlar “fuar” olarak tanimlanir (Piskiilliioglu, 1995: 614; Cakici, 2013:181).
Fuarciligin siireclerini de kapsayacak sekilde yapilan bir tanima gore: “Fuar, ticari tirlin
ve hizmetlerin, yeniliklerin, teknolojik gelismelerin tanitimi, pazara erisilmesi, teknik
geligsmelerin takibi, gelecege doniik ticari iliskiler kurulmasi amaciyla, periyodik zaman
araliklariyla, ayn1 mekanlarda diizenli bicimde gergeklestirilen bir reklam ve tanitim
faaliyetidir. Bu amagla yapilan ise de fuarcilik ad1 verilmektedir” (Goksel ve Sohodol,
2005:18).

Fuarlar, mal ve hizmetlerin Onceden hazirlanmis stantlarda ticari amagla

sergilendigi, saticilar ile potansiyel alicilarin karsilasip ticari baglant1 yaptiklari, yer ve



tarihi 6nceden belirlenen katilimcilarin bulusturuldugu organizasyonlardir. Herbig vd. ne
gore fuarlar, bilimsel konferanslar ve kongreler gibi, {ireticileri, tedarikgileri,
distribiitorleri veya toptancilar1 ortak bir fiziki mekanda birlestirir, katilimcilarin
trlinlerini ve hizmetlerini ziyaretgilere gosterme islevini gergeklestirmektedir
(Alintilayan, Yiicel ve Ata, 2006:508). Bu 6zellikleriyle fuarlar, {irlinii en kolay, en ¢ekici
bicimde aliciya tanitmak ve alict ile satictyr karsi karsiya getirerek ticari iligkilerin

gelistirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir (Titlinctioglu,2009:11).

Modern dénem fuarlari; 2-4 giin igerisinde, miizik ve renklerle zenginlestirilmis
etkileyici bir mekan ve atmosferde, bilgi, meslek, {riin, konferans, is, reklam
fonksiyonlartyla ve binlerce meslek insaninin katilimiyla, es zamanli bir ahenk iginde
stirdirildigii “Endiistriyel Opera’lardir. Dolayisiyla fuarlarin bir ekonomi boyutu
oldugu gibi teknik ve sosyo-kiiltiirel boyutlarinin da olmasi s6z konusudur. Bathelt ve
Schuldt (2008: 855) wuluslararas1 fuarlar i¢in “Gegici Kiimeler” benzetmesi
yapmaktadirlar. Ayn1 zamanda, uluslararasi fuarlarin “kiiresel fisilt1” olusturdugunu ve
diinya capinda yeni is ortaklari ile “boru hatlar1” kurmaya yaradigini ifade etmektedirler.
Bilindigi lizere benzer alanda kiimelenen isletmeler bu kiimelenmeden dolay1 ekonomik,
sosyal, teknik alanlarda birgok faydalar elde edebilmektedirler. Fuarlar da gegici bir siire
benzer alanlardaki firmalarin kiimelenmesine imkan vererek bu faydalarin olusmasina
katki saglamaktadir. Diger taraftan 6zellikle fuar katilimcilarinin diinyanin her tarafindan

gelen sektor temsilcileri ile tanigsmasina ve isbirligine zemin hazirlamaktadir.

Yukarida goriildiigii tizere literatiirde farkli sekillerde tanimlanan fuarlar, Sanayi
ve Ticaret Bakanligi (2000) tarafindan sOyle tanimlanmaktadir: “Tarim ve sanayi
tirlinlerinden ticarete konu olanlar ile teknolojik gelismelerin, bilgilerin ve yeniliklerin
tanitim amactyla sergilendigi, yurti¢i ve uluslararas1 seviyede bilgi aligverisi, teknik
isbirligi, gelecege yonelik ticari iliskiler kurulmasiin saglandigi, genellikle, perakende
satisin yapilmadigi, yurtiginde fuar, sergi ve panayir diizenlenmesine dair yonetmeligin
19.Maddesinde belirtilen asgari altyap1 6zelliklerini tasiyan fuar alanlarinda diizenlenen,
tarini ve siiresi Onceden saptanan ve ilan edilen, muayyen bir takvime baglanmis

organizasyonlardir.”

Sektorde “Fuarc1” olarak da bilinen fuar organizatorii, fuarda {irlinlerini

sergilemesi beklenen imalat¢1 veya saticilar ile fuara gelmesi istenilen ziyaretgileri, fuar



giinlerinde yapilmasi beklenen gériisme ve toplantilart bir mekanda ve bir takvim
icerisinde koordine etmektedir. Fuarlar, organizator tarafindan bu ise uygun agik veya
kapali bir mekanda gerceklestirilir. Avrupa ve Asya iilkelerinde M.S. 629 yilindan
itibaren Fuar-Bazar-Panayir organizasyonlar1 sechirlerin diizliiklerinde, ibadethane,
kervansaray gibi insanlarin ulagimina uygun olan, glivenlik ve diger sosyal ihtiya¢larini
giderebilecekleri yerlerin ¢evresinde kurulmustur. Uzun dénemler boyunca tente vb. basit
malzemelerle kapatilmis veya agik mekanlarda yapilan fuarlar, 1851°den sonra gorkemli

mimari yapilara taginmistir.

Fuarcilik bir 6rgiitlenme faaliyetidir. Ciinkii fuarcilik; kapali veya agik mekanlar
icerisinde {irlinlerin sergilenmesini, fuar katilimcilarinin bir araya getirilmesini,
ziyaretgilerin bilgilendirilmesini iceren bir¢ok oOrgiitlenme siireglerini icermektedir. Bu
stiregler kisi ya da kisiler, kurum ya da kurumlar tarafindan yiritiilmektedir. 1851
Londra EXPO’suna kadar fuar olarak kabul edilen organizasyonlarin, kim tarafindan
yapildigina dair kayitlarda herhangi bir bilgi bulunmamaktadir. Ancak, festival veya
panayirin diizenlendigi alanin yerel otorite veya kral tarafindan tahsis edilerek faaliyete
hazir duruma getirdigi, etkinlik siiresince alan giivenliginin yine yerel otorite tarafindan
saglandigi, giderlerin karsilanmasi i¢in de etkinlige katilanlardan belli bir ticret alindig1
anlagilmaktadir. Ornegin, 1851 Londra EXPO binasinin (Crystal Palace) ve
organizasyonun Kralice Victoria’nin esi Prens Albert’in talebi ve tesviki {izerine Sir
Joseph Paxton ve arkadaslari tarafindan yapildigi, Ingiltere iginden ziyaretci
caligmalarmin ise Sir Paxon’un talebiyle iicreti karsiliginda seyahat acentesi Thomas

Cook tarafindan yapildig: belirtilmektedir (thomascook.co.uk).

Ikinci Diinya savasindan giiniimiize uzanan siirecte ise gelismis iilkelerde fuar
organizatorliigii, 6zel ve kamu sirketleri tarafindan ulusal veya uluslararast diizeyde
gerceklestirilen, yliksek nitelikli personel gerektiren, emek yogun bir ihtisas meslegi
olarak endiistri i¢cinde yerini almistir. Bugiin fuarcilik, bu is i¢in 6zel olarak insa edilmis
olan yiiksek standarth tesislerde, aylar siiren planli hazirliklar sonucunda “Uriinlerin,
bilginin ve teknolojinin” ahenkli bir diizen ic¢inde hedef kitleleriyle bulusturuldugu
organizasyonlar haline gelmistir. Tarihin akis1 i¢inde ticaret akimlarinin kuvvetlenmesine
bagli olarak ticaret yollar1 ve s6z konusu ticaret yollar iizerindeki ticaret merkezleri

gelismeye baslamistir. Bolgesel ve uluslararasi agidan 6nemli bir konuma sahip olan kral



yolu ve ipek yolu gibi ticaret yollarinin tizerindeki bu merkezler tarih boyunca fuar gérevi

gormiistiir (TBMM.,2013:1).

Giliniimlizde bir taraftan “elektronik fuarcilik” ile ilgili tartismalar ve fiili
uygulamalar siirtip gitmekle birlikte, fuarlar, elektronik ve iletisim teknolojilerindeki hizli
ilerlemeye ragmen, satig ve pazarlamanin en dinamik ve verimli unsurlarindan biri olarak
giiniimiizde de gelismeye devam etmektedir. Modern ekonomilerde, kisisel ve uzun
vadeli ticari iligkilerin kurulmasi i¢in en uygun ortamlar1 fuarlar saglamaktadir. Fuarlar,
yiiz ylze etkilesim ortaminda bes duyu organinin tam kapasite kullanim olanagini

saglayan yegane mekanlardir (Siiliin,2006: 74; TBMM, 2013:6).
1.2. FUARLARIN TEMEL FONKSIYONLARI

Fuarlarin, serbest rekabet ortami igerisinde birincil ve ikincil olmak {izere iki
temel islev alam1 bulunmaktadir. Birincisi; fuarlar, fuarlara katilanlar acisindan bir
pazarlama faaliyetidir. Fuar katilimcilari, triinlerini misterilere tanitirlar ve ticari
anlagsmalar yapmaya calisirlar. Bir ihtisas fuar1 s6z konusu oldugunda, rekabetin
gelismesine ve boylece, tiiketiciye ve miisteriye doniik daha iyi pazarlama karmalarinin
olusturulmasina 6nemli katki saglar. Ikincisi ise fuarlari ziyaret edenler agisindan fuara
bakistir. Fuar ziyaretgileri fuarlara katilanlarla 1 iliskisi kurabilirler, alisveris yapabilirler
ve hosca vakit gecirebilirler. Boylece, katilimer firmalar agisindan pazarin (tiiketici ve

orgiitsel pazarlar) nabzinin tutulmasina da katki saglamis olur (Cakici, 2013:181-182).

Diger taraftan fuarlarin fonksiyonlari ile ilgili olarak satis fonksiyonlar1 ve tanitim
fonksiyonlarindan bahsetmek gerekmektedir. Satig fonksiyonlari, potansiyel alicilari
belirlemek, mevcut ve potansiyel miisterilerin anahtar karar vericileri ile iliski kurmak,
irlinlerinin satisin1 yapmak, mevcut miisterilerin problemlerinin ¢6ziimiinli saglamaktir.
Satis dis1 fonksiyonlar ise; isletme imajini1 korumak, rakiplerin, iirlin, fiyat ve diger
onemli pazarlama degiskenleri hakkinda bilgi toplamak, isletmenin moralini korumak ve
artirmak, yeni Uriinlerin tanitim ve testini gergeklestirmek ayrica tiiketici tepkilerini
degerlendirmektir. Tanitim fonksiyonu agisindan onemli olan ve fuarlar1 diger tanitim
araglarindan tistiin kilan iki unsur; {iriiniin ii¢ boyutlu olarak miisteriye sunulabilmesi ve
yiiz yiize iletisim firsati yaratilmasidir. Fuarlarin tanitim fonksiyonlarinit asagidaki

basliklarda 6zetlemek miimkiindiir (Uygur ve Geggel, 2009:57-60):

» Kisisel temaslar1 gelistirmek,



* Yeni miisterilerle tanismak,

* Reklam etkinligini artirmak,

» Basinla iliskileri saglamlagtirmak,

* Miisteri taleplerini ve ihtiyaglarini belirlemek,

* Mevecut is iligkilerini pekistirmek,

» Pazar hakkinda bilgi edinerek yenilikleri takip etmek,
*  Yaygn egitim fonksiyonunun yerine getirilmesi,
 Bilgi ve teknoloji degisimini saglamaktir.

Fuarciligin bu temel fonksiyonlarina ilaveten birtakim alt islevleri de vardir.

Bunlar1 su sekilde 6zetlenebilir (centrexstat.org, 2017; Cop ve Kara, 2014:164; Skov,
2006; Tafesse ve Skallerud, 2015).:

Fuarlar, farkli sektorlerde kentlerde insanlarla bir araya gelme imkani sagladigi
icin insanlar igbirligi firsatlar1 yakalamaktadir. Zaman igerisinde farkli kentlerde
ve fuarlarda bir araya gelen isletme sahipleri ve yoneticileri adeta “Domino

Etkisi” ile ve kentler arasinda igbirligi dogmasina katki saglayabilmektedirler.

Fuarlar sergi, ulasim ve lojistik, konaklama ve yeme i¢gme faaliyetleri nedeniyle

diizenlendikleri bolgenin ekonomik hayatina canlilik kazandirmaktadirlar.

Isletme sahipleri, yoneticileri veya c¢alisanlar1 fuar ortamlarinda diger iilkelerden
gelen sektor temsilcileri ve isletmeler sayesinde kiiresel piyasadaki istihdam
konusunda degisen egilim ve talepleri 6grenme zeminine kavusmaktadirlar.
Ayrica, insan kaynaklar1 agisindan da fuarlar kiiresel tedarik merkezleri haline

gelebilmektedirler.

Isletmeler, tiiketiciler ve tedarikgiler sektdrdeki iiriinlerin fiyatlar1 ve 6zellikleri
hakkinda en yogun, en hizli ve dogrudan bilgi sahibi olabilme imkanlarinin

fuarlarda bulabilmektedirler.

Uriin ve isletme imajin1 gii¢lendirme, miisteriler ile yiiz yiize temas halinde istek
ve beklentilerini alma, sektordeki yeni egilimleri gorme, destek ve ilgili
sektorlerden 6grenme ve rakip isletmeler hakkinda bilgi toplama imkéanlar1 ortaya
¢ikmaktadir.
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* Fuar alanlarinda sosyal, kiiltiirel ve ekonomik iligkilerin gelismekte ve 6zellikle

de turizm bakimindan canlilik olusmaktadir.
* Fuarlarin diizenlendikleri bolgelerde sehirciligin gelismesine katki saglamaktadir.

* Diizenlenme siirecinde fuar organizasyonlarinin, kamu ve 6zel kurumlar arasinda

isbirligi ve iletisimin gii¢lendirilmesine katki saglamaktadir.

* Fuar sehirlerinde markalagsmanin ve kent kimligi elde edilmesine yardimci

olmaktadir.

Yukaridaki bilgiler 1s18inda, fuarlarin, uluslararasi ticarette oynadigi roller
iizerinde de bazi degerlendirmeler yapilabilir. Ozellikle de dis pazarlara acilmada
karsilagilan sorunlarin ¢6ziimiinde fuar ticaretinin iistlendigi rol dnem tasimaktadir.
Uluslararas: ticaretin gelistirilmesinde, siirekli ve diizenli is aglarinin kurulmasi ve
siirdliriilmesinde, bunlarin yaninda {ilke tanitimlar1 yapilmasinda da fuarlarin 6nemi

oldukca fazladir (Yiicel ve Ata, 2006:509).

Fuarlar, biitiin tutundurma araglar1 igerisinde alic1 ve saticilar ticari bir ortamda
bir araya getiren ve bes duyuya hitap eden tek 6zgiin tutundurma araci, gegici bir pazardir
(Elitok,1987:4). Fuar atmosferinde ziyaretgiler, katilimcilar ve diger paydaslar
birbirleriyle yiiz yiize iletisim igerisinde ii¢ boyutlu etkilesim gergeklestirebilmektedirler.
Bu tarz bir etkilesim isletmelerin kullanabilecegi diger tanitim tekniklerinde miimkiin
olmamaktadir. Etkilesim siiresi kisa da olsa, isletme pazarindaki hedef kitlesine bire bir
ulagma ve vermek istedigi mesajlart dogrudan iletme imkani bulmaktadir. (Gopalakrishna
vd., 1995:76).

Ozetle ticari fuarlar tiiketicilerle iletisimin en iist diizeyde yasandig1 ortamlardir
(Uygur ve Geggel, 2009:22). Sosyal, iktisadi ve ekonomik kavram ve olaylarda oldugu
gibi fuar kavraminin da da onu ayricalikli kilan kendine 6zgii 6zellikleri ve hedefleri
bulunmakta ve yine bu hedefleri saglayan fonksiyonlari bulunmaktadir. Fuarlarin,
ayricalikli islevsel yap1 ve karakterlerini, kendilerine 6zgii hedef ve fonksiyon

ozelliklerini goz ardi etmeden incelemek gerekmektedir (Aymankuy ve Ozer, ktu.edu.tr).


http://www.ktu.edu.tr./
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1.3. FUARLARIN TEMEL OZELLIiKLERIi

Fuarlara yonelik yapilan tanimlar incelendiginde, tiirii ne olursa olsun fuarlarin bir

takim ortak Ozellikleri oldugu goriilmektedir. Bu ozellikler soyle siralanabilir (Elitok,
1987: 11; Uygur ve Geggel, 2009: 54-56 ):

Fuarlarin belirli bir yerde yapilmasi; fuarlarin, siirekli ayn1 yerde diizenlenen yap1
icerisinde olmasi, soz konusu fuarin, yapildigi bélgenin veya sehrin ismiyle
anilmasint da zorunlu kilmistir. Bu da bdlgenin veya sehrin imajinin, fuar
vasitasityla artirmasina sebep olur. Bundan dolayr fuarlar; kent imajinin
simgelerinden birini olustururlar. Genis anlamda fuarcilik birgok kentsel

aktiviteyi de igerir.

Fuarlarin belirli bir zaman igerisinde yapilmasi; fuarlarin yapilacagi zamamn
belirleyen baslica iki faktor vardir. Bunlarin ilki iiretime veya arza bagli olan
katilimcilar; digeri ise tiiketiciye bagl ziyaretgiler veya talep edenlerdir. Diger bir
ifadeyle, fuarlarin zamani, ya iiretimin ya da tiikketimin 6ncelikli olarak dikkate

alinmasi kosuluyla saptanmaktadir.

Fuarcilikta zamanlamay1 katilimcilarin ve talep edenlerin birbirlerine en ¢ok
ihtiya¢ duyabilecekleri donem tayin etmektedir. Fuar diizenleyicileri veya
organizatorleri, fuari, ziyaret¢i ve katilimeilarin egilim ve pozisyonlarini dikkate
alarak, yer, zaman ve siire faktorlerinin en uygun korelasyonunu saptayarak en az
alt1 ay oncesinden duyurmaktadirlar. Uluslararas: boyuttaki fuarlar i¢in bu siire

yaklasik bir y1l olmaktadir.

Fuarlarda belirli sinai, ticari, tarimsal mal veya hizmetlerin pazarlanmasini

amagclayan bir sergileme olmaktadir.

Fuarlarin ticari, teknolojik ve kiiltlir aligverisine olanak saglamaktadir. Biiyilik
uluslararas1 fuarlar bir Olglide milli kiltiirlerle riinlerin  kompozisyonu

gorliiniimiindedirler.

Fuarlarin ziyaretcilerin hosca vakit gegirebilecekleri yerler haline gelmektedir.

1.4. FUAR TURLERI

Ilgili literatiir incelendiginde fuarlar diizenlenme amacina gére ve diizenlenen

cografyaya gore olmak lizere iki ana baslik altinda siniflandirilabilmektedir.
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1.4.1. Diizenlenme Amacina Gore Fuarlar

Diizenlenis amacina gore fuarlar1 asagidaki sekilde siniflandirmak miimkiindiir:

(Uygur ve Geggel, 2009:50).
» Genel Ticaret Fuarlari
» Sektorel Fuarlar
+ Ihtisas Fuarlar
» Tiketici Fuarlar
» Solo Fuarlari
* Diger Fuar Tirleri
1.4.1.1.Genel Ticaret Fuarlan (Yatay Fuarlar)

Belirli bir sektdr veya iirlin grubu esas alinmadan, cesitli mal ve hizmetlerin
birlikte sergilenerek ticari tanitiminin yapildigi bunun yani sira gerektiginde perakende
satig yapabilme imkani sunan etkinliklerdir (Yiicel ve Ata, 2006:509). Her tiirli sanayi,
imalat, tarim araglar1 ve tiiketim mallarinin sergilenebildigi bu fuarlar halka acik olmakla
birlikte is ¢evrelerinden gelen ziyaretcileri de cekmektedir. Genel ticaret fuarlar ticaret
amaciin yani sira her yas grubundan tiiketicilerin ziyaretine ve begenilerine agik
oldugundan tiiketim mallarinin tiiketicilere tanitilip yeni iirtinlerin sergilendigi yerlerdir

(Giileg, 1999:116).

Genel ticaret fuarlarindaki en 6nemli unsur hedeflenen potansiyel alicilarin standa
cekilmesidir. Bu nedenle bazi genel ticaret fuarlarinda organizatorler fuar gilinlerinin bir
boliimiinli sadece isadamlarina agik tutmaktadir. Genel ziyaret¢i sayist ¢ok olmakla
birlikte bunlarin kii¢iik bir bolimiiniin ger¢ek miisteri niteliginde olmas1 genel ticaret
fuarlarimin tiirleri igindeki payini olduk¢a diisiirmiistiir (Ayci, 2014:26-27). Genel ticaret
fuarlar1 tiiketim mallarindan sanayi mallarina kadar genis bir yelpazede iiriinlerin
sergilendigi, katilimcilar ve ziyaretgiler tarafindan pek tercih edilmeyen, artik birkagi
disinda onemini yitirmis fuarlardir (Caglar ve Ozcomert, 2002:15). Genel ticaret
fuarlarinin yaygin olarak diizenlendigi iilkelerin basinda, Fransa, Italya ve Ispanya
gelmektedir. Bunlarin i¢inde diizenlenen Paris fuari en biiyiik olanidir. Tiirkiye’de genel

ticaret fuarlarma drnek olarak Izmir Fuari gosterilebilir (Uygur ve Geggel,2009:50-51).
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1.4.1.2. Sektorel Fuarlar

Sektorel fuarlar, bir ana sektdr etrafindaki diger yan sektorleri icine alan veya
birbirleriyle yakin iligki i¢cinde olan sektorleri i¢ine alarak diizenlenen fuarlardir. Fuar
konusu olabilecek iriinler tanmimlanmis ve smiflandirilmiglardir. Fuarda bu
siniflandirmanin disina ¢ikilmamaktadir (Caglar ve Ozcomert, 2002:15). Sektdrel fuarlar,
diger fuarlara nazaran daha uzun ve zahmetli bir ¢alisma donemi gerektirmektedir. Bu
nedenle sayilar1 digerlerine gdre daha az olmaktadir. Ulkemizde bu fuar tiiriine Izmir
Mermer Fuari, Istanbul Tekstil ve Moda Fuar1 ve Antalya Gida Fuar1 érnek verilebilir

(Uygur ve Geggel,2009:51).

Fuar katilimcist ve ziyaretgilerin sektorel fuarlara ve ihtisas fuarlarina ilgisinin
artmakta oldugu ve yillardir diizenlenen biiyiik uluslararasi fuarlardan sektorel fuarlara
ve ihtisas fuarlarina dogru bir talep kaymasi yasandigi gozlenmektedir (Caglar ve
Ozcomert, 2002:18). TOBB (2017 Fuar Istatistikleri, ...Istatistikler.php)’a gore, 2017
yilinda Tiirkiye’de 21 genel fuar ve 410 ihtisas fuari, fuar takviminde yer almaktadir.

Sektorel fuarlar, sektorel esaslara gore smiflandirilir; Bu siniflandirmada,
sergilemesi yapilacak iiriin dikkate alinir. Buna gore, tiriin gruplari bazinda ya da {iriin
ozelinde bir siiflandirma yapma sans1 dogar. Kiiresel Siniflandirma: Uriiniin esasi
incelenir ve fuar adin1 bu esastan alir. Bu fuarlari; tarimsal, endiistriyel, karma, ticari ve
hizmet fuarlar olarak siralanmaktadir. Ozgiin Siniflandirma: Burada ise, iiriin tek basina
dikkate alinarak bir siniflandirma yapilir. Tekstil ve bilgisayar fuari iirlin yapisina gore

ornekleri teskil eder (Cakici, 2013:184).
1.4.1.3. htisas Fuarlar

Belirli bir mal veya mal grubu ya da sektorle dogrudan iliskili, sektére yonelik
tirtin ve hizmet tireten katilimcilarin, teknolojik ve tatbiki bilgi aktariminin gelistirilmesi
ve ticari igbirligine dayanan bilgi degisimi ortaminin yaratilmasi ile ihtiya¢ duyulan iiriin
siparis ve satisin1 amaglayan etkinliklerdir (Yiicel ve Ata,2006:509). Ihtisas fuarlar1 genel
fuarlarin aksine belirli bir sektér veya is kolu ya da belirli bir ana sektér ve onun yan

sektorleri icin diizenlenen fuarlar olarak da tanimlanmaktadir (Tiitlinctioglu,2009:13;
TBMM, 2013: 3).

Ihtisas fuarlari, potansiyel miisterilerle ya da temsilcilerle, ortak yatirimei ve benzeri

kisilerle karsilagsmak ve gercek anlamda is iliskisi kurmak, mevcut miisteriler ile iligkileri
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pekistirerek saglamlastirmak, sektordeki rekabeti takip etmek, yeni miisteri adres
aligverisi yapmak ya da dogrudan is baglantis1 kurmak i¢in ¢ok uygun ortamlardir (Goksel
ve Sohodol, 2005:44). ihtisas fuarlar1 hem ulusal hem de uluslararasi boyutlarda
diizenlenebilmektedirler (Uygur ve Geggel,2009:52).

TOBB’un ilgili mevzuatinda (FuarlarMevzuat.aspx) yer alan tanimina gore;
Ihtisas Fuarlar1 “Belirli bir mal veya hizmet grubu yada sektorle dogrudan ilgili ve sektore
yonelik mal ve hizmet {ireten katilimcilarin, teknolojik ve uygulamali bilgi alisverisinin
artirilmasi ve ticari igbirligine yonelik bilgi degisimi ortaminin yaratilmasi ile ihtiyag
duyulan {irlin siparislerinin verilmesini amaglayan, en az yirmi katilimecinin yer aldigi,

stiresi on giinli gegmeyen etkinler” dir.

Sanayi mallari, tiikketim mallari, ya da hizmetler hususunda sektoér bazinda
diizenlenen ihtisas fuarlar1 genellikle sadece o sektoriin mensuplarina agiktir. Fuarlar
icinde ¢ogunlugu olusturmasiyla ihtisas fuarlari sergilenen iiriin ve hizmetlerle ilgili
birgok is adammmin ilgisini gekmesiyle fuar tiirleri i¢inde en 6nemlisidir. Ihtisas fuarina
katilan isletmenin, fuarin diizenlendigi iilkeden veya baska iilkelerden ¢ok sayida ithalatci
ve ihracate1 ile karsilasarak ticari baglanti yapma ihtimali oldukga yiiksektir. Pazara yeni
giris yapma cabasinda olan isletmeler i¢in acente veya dagitimer firma bulma, pazara
girildikten sonra ise acente ve dagitimcilarin desteklenmesi, satiglarin arttirilmasi

acisindan da bu tiir fuarlar iyi bir ara¢ olabilmektedir (Ayc1,2014:28).

20. Yiizyilin ilk yarisina kadar genel fuarlara karsi talep yiiksek iken, ikinci
yarisindan itibaren ihtisas fuarlarina dogru talepte bir artis olusmaya baglamistir. Belirli
irlinlerin aliminda ve satiminda ihtisaslasmis kimselerin ticari iligkilerini daha kolaylikla
saglama ihtiyaci, ihtisas fuarlarmmin gelismesine yol a¢mustir. Fuarlar1 bu agidan
incelersek, Genel fuarlarin az gelismis veya gelismekte olan iilkelerde, ihtisas fuarlarinin

ise daha ¢ok gelismis iilkelerde yayginlastig1 sdylenebilir (Yiicel ve Ata, 2006:509).

Giintimiizde ihtisas fuarciligina dogru bir yonelim oldugu gozlemlenmektedir.
Bunun nedenleri arasinda, fuar isletmelerinin daha verimli ¢alismak istemeleri, ihtisas
fuarlarimin  uluslararast is turizmini artirmasi, organizatorlerin tek bir sektore
odaklanmalarmin basarili organizasyonlar1 beraberinde getirmesi, katilimcilarin
rakiplerini daha kolay ve agiklikla izlemelerini sagladigi i¢in bu fuarlari tercih etmeleri
gosterilebilir (Goksel ve Sohodol, 2005: 45; Uygur ve Geggel, 2009:52-53).
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Ihtisas Fuarlar biiyiik ve kiiciik ihtisas fuarlar1 olarak smiflandirilabildigi gibi
endiistriye gore ve Pazar bolimiine gore ihtisaslasan fuarlar olarak da
siniflandirilabilmektedir. Biiyiik Thtisas Fuarlari: Sadece sektor ve pazar dilimi bazinda,
firma katilimcist is adamlarina agik olarak gercgeklestirilmektedir. Bu fuarlara katilan
firmalarin fuarin diizenlendigi iilkeden ya da bagka iilkelerden ¢ok sayida ithalater ile
karsilagma ve ticari iliski kurma sans1 vardir. Ayrica pazara yeni girig yapma cabasinda
bulunan firmalar agisindan acente veya distribiitor bulma konusunda avantajlar
bulunmaktadir. Kiiciik Thtisas Fuarlari: Kiiciik kapsamli ticaret fuarlari icinde sayisi en
fazla olan fuarlardir. Bu fuarlar genellikle perakendecilere yonelik olarak diizenlenmekte
ve biiyiik ihtisas fuarlar1 ile fonksiyonlar1 agisindan benzerlik gostermektedir. Ihtisas
Fuarlar1 da endiistriye gore ve pazar bolimiine gore ikiye ayrilir Endiistriye Gore
Ihtisaslasma: Belirli bir endiistriye dayali organize edilen ve konuyla ilgili olmayan
kisilerin katilim olasilig1 az olmakla beraber, bu tarzdaki fuarlar acente ve distribiitor
bulma acisindan avantaj olarak goriilmektedir. Pazar Béliimiine Gore Ihtisaslasma: Bu
fuarlar, perakendecilere yonelik olarak diizenlenmekte olup perakende ticaretteki

yenilikleri tanitmak ve baglant1 kurmakta olanak saglamaktadir (MEGEP, 2011:35-36).
1.4.1.4. Tiiketici Fuarlarn

Genel tiiketici fuarlari, direk tiiketiciye ulasarak satin alma kararimin aninda
sonuglandigi, hem katilimci sayist hem de ziyaretci sayilari acisindan diger fuarlarla
karsilagtirllmayacak sayiya ulasan, {iriin yelpazesinin olduk¢a genis oldugu fuarlardir.
Oldukea g¢esitli tiketim mallarimin sergilendigi bu fuarlara katilimin temel amaci
tiikketicilere triinleri tanitmak ve mevcut ve yeni miisterilerle karsilasmaktir. Genel
tiikketici fuarlarinin esas1 promosyon amacli olsa da satis imkanlar1 da sunabilmektedir

(Ayct, 2014:27).

Fuarin diizenlendigi merkez ve komsu merkezden gelen halk ziyaretcilerinin
cogunlugunu olusturdugundan belirli bir bolge ya da iilkede dagitim ag1 bulunan iirtinler
ve sirketler i¢cin genel tanitim ve satig gelistirme agisindan bu fuarlar oldukga yararh

olmaktadir (MEGEP, 2011:37).
1.4.1.5. Solo Fuarlar

Bir iilkenin tek basina katildigi fuarlara solo fuarlar denir. Solo fuarlara

hedeflenen ziyaret¢i grubunun gelmesi saglandigi takdirde rekabet¢i diger iilke ve
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firmalar olmadig igin fuardan oldukga basarili sonuglar elde edilebilmektedir. Ulkemizin
cesitli iilkelerde diizenledigi “Tiirk Haftalar1” ve “Tiirk Ihra¢ Uriinleri Sergileri” bu
fuarlara ve sergilere 6rnek verilebilir (Ayci, 2014:29). Solo fuarlar, katilimeilarinin tek
bir ililkeden gelerek farkl {ilkelerde fuarlara katilmasi yoniiyle diger fuar tiirlerinden

ayrilmaktadir (Czinkota ve Ronkainen, 2007: 409).
1.4.1.6. Diger Fuar Tiirleri

Diizenleme amacina gore yukaridaki tiirlerin disinda entegre fuarlar, genel sanayi

fuarlar1 ve kongre sergileri gibi fuarlardan bahsedilebilir.
» Entegre Fuarlar

Temel alinan bir tiriine bagl diger tiim triin, yari-mamul, mamul, hammadde ve
ekipman gibi temel ve yan dallar1 biinyesinde barindiracak sekilde entegre edilerek
diizenlenen organizasyonlardir (Goksel ve Sohodol, 2005:49). 2007 yilinda istanbul’da
diizenlenmeye baslanan Et ve Et Uriinleri Fuarini, entegre fuara 6rnek olarak

gosterebiliriz (Titlinctioglu, 2009: 15; TBMM, 2013: 4).
* Genel Sanayi Fuarlan

Bir¢ok sanayi dalimi kapsayan bu fuarlarda genis yelpazede sanayi liriinleri
sergilenmektedir. Genel sanayi fuarlar1 diger fuarlara gére daha fuar genis alanini kapsar,
uzun ve zor bir ¢alisma donemi gerektirir. Bu sebeple sayilar1 diger fuarlara gére daha
azdir. Genel tiiketici fuarlar1 ve genel sanayi fuarlar1 ¢ok genis bir yelpazede iiriinlerin
sergilendigi fuarlar oldugu i¢in gittikce 6nemini yitirmekte ve iilkemiz isletmeleri de

giderek daha az tercih etmektedir (Ayc1,2014:27).
» Kongre Sergileri

Kongre sergileri, sektor toplantilari, sempozyum ve kongreler ile birlikte
gerceklestirilmektedir. Kongre sergileri diger fuar ve sergilerle karsilastirildiginda
ziyaret¢i sayilarmin nispeten daha az olmasina ragmen ziyaretgilerin konuyla ilgili
profesyonellerden olusmasi bu tiir sergilerin hedef kitleye ulasimi1 konusunda etkili birer

arac olmaktadirlar (Caglar ve Ozcomert, 2002: 15).
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1.4.2. Diizenlenen Cografyaya Gore Fuarlar

Fuar cesitleri cografi dagilima gore; yoresel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi

fuarlar seklinde siniflandirmak miimkiindiir.
1.4.2.1. Yoresel Fuarlar:

Yoresel toplumdaki katilimer ve ziyaretgilere hitap eden fuarlardir. Ancak yore
disina kapali1 degillerdir. Genellikle sosyal bir etkinlige bagli olarak gergeklesirler. Bu tiir
fuarlarda katilimci sayisi yeterli niteliktedir ama katilimcilar diger fuarlara nazaran daha
zayif isletmelerdir. Bu fuarlar perakende aligverise dayali olduklarindan bir bakima
genellikle mahalli pazar goriiniimiindedirler (Uygur ve Geggel,2009:46). Isletmeler daha

¢ok satiglarini artirma ¢abasi olarak bu tiir fuarlar1 gérebilmektedirler.
1.4.2.2. Bolgesel Fuarlar

Bolgesel fuarlarda yalnizca fuarin diizenlendigi bolge hedef alinarak ziyaretci
cekilmeye calisilmaktadir. Bu fuarlar katilimei ve ziyaretei sayilarina gore diger fuarlarla
karsilastirildiginda kiiglik 6lgekli fuarlardir. Genellikle bolgesel bazda iiretim ve ticaret
dengesini  saglamak  amaciyla  Ozellikle kamu  yoneticileri  tarafindan
desteklenmektedirler. Bolgesel fuarlarin isimlerinde, bolge isimleri hakimdir. Karadeniz
Samsun Fuari, Bavyara Sarap Fuari gibi 6rnekler verilebilir (Caglar ve Ozcomert,

2002:14; Uygur ve Geggel,2009:47).

Ticaret Bakanliginin bélgesel fuarlarin ¢ogalmasinda ve birer bolgesel pazar
haline gelmesinde ¢aba gosterdigi goriilmektedir. Bu destegin sonucu olarak yedi yeni
fuar agilmistir. Bunlar Samsun, Bursa, Trabzon, Balikesir, Erzurum, Kayseri ve Tatvan
fuarlaridir. Bu fuarlara Gaziantep, Mersin, Konya ve diger fuarlar daha sonra eklenmistir

(Aymankuy,2013:207).
1.4.2.3. Ulusal Fuarlar

Fuarin diizenlendigi iilkenin isletmelerinin katilmasiyla gerceklestirilen ve bagka
bir ilke isletmelerinin katilimina izin verilmeyen fuarlardir. Ulusal fuarlar genellikle
iilkelerin ticaret ve sanayi merkezlerinde veya yakinlarindaki fuar alanlarinda
diizenlenmektedir. Bu fuarlarin diizenlenis amaci iilkede s6z konusu sektorde faaliyet
gosteren tiim igletmelere ulasabilmektir. Bolgesel fuarlara gore ¢ok daha biiyiik

Olceklidirler (Uygur ve Geggel,2009:47).
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1.4.2.4. Uluslararasi Fuarlar

Ulusal diizeyde katilimci ve ziyaretgilere agik olmakla birlikte, diinyanin birgok
iilkesinden katilimc1 ve ziyaretginin gelmesiyle kiiresel bir 6zellik tasirlar. Ornegin; Izmir
Mermer Fuari, EMITT Turizm Fuari, Uluslararas: Istanbul Plastik Endiistrisi Fuari,

Antalya Growtech, Sera Ekipmanlar1 Fuar1 (Cakic1,2013:184).

Tablo 1: Fuarlarin Hedef Pazarlara Gore Cesitleri

Hedef Fuar Cesidi Uriin Arz  Talep

Pazar Farkhilastirmasi Tarafi Tarafi
Diinya Global/Uluslararast Global Uriinler Global =~ Global

Avrupa Global/Uluslararasi ~ Avrupa pazari igin =~ Global = Avrupa
farklilagtirilmis

urunler

Ulusal Ulusal Ulusal pazarlar igin = Avrupa Ulusal
farklilagtirilmis

urunler

Bolgesel Bolgesel Bolgesel pazarlar ~ Ulusal =~ Ulusal
i¢in farklilastirilmis

urinler

Kaynak: Uygur ve Geggel, 2009:48

Uluslararas1 fuarlar, katilimci1 ve ziyaretgiler acisindan globallesmis bir boyuta
sahiptirler. Kuruldugu bolge veya iilkede diger iilkeleri ve bu iilkelerin isletmelerini
agirlayan, onlarin iirlin ve teknolojilerini yerli isletme ve vatandaslarina tanitan
organizasyonlardir. Bu yoniiyle uluslararasi fuarlar ticaret yaninda, turizm ve toplumlar
aras1 yakinlagma gibi gorevler iistlenmektedirler. Bir fuarin uluslararasi fuar olarak
tanimlanabilmesi i¢in degisik kriterler s6z konusudur. Omegin Paris, Hannover, Istanbul,
Antalya gibi pek cok sehirde diizenlenen ve diinya pazarlarini hedefleyen fuarlarda,

ziyaret¢i ve katilimcilar birgok farkli lilkeden gelmektedirler ve sergilenen iiriinlerde
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global {iriinler olmaktadir. Bu nedenle, bu 6zelliklere sahip fuarlar uluslararasi fuarlar

olarak nitelendirilebilir (Uygur ve Geggel, 2009:47).

Bunun yaninda, sadece Avrupa veya ulusal hatta bolgesel pazarlar1 hedefleyen
fuarlar da bulunmaktadir. Uluslararas1 fuarlarda katilimcilarin ve ziyaretgilerin iilkeleri
farklilagtig1 gibi, sergilenen iriinler de farklilik gostermektedir. Bir fuarin katilimeilar,
ziyaretciler ve sergilenen iriinlerin menseine gore farklilik gosterebilecegi Tablo 1’de

acgiklanmaktadir.

Fuarlarin “Uluslararas1 Fuar” niteligini tagimasi ve bu unvami kullanmasi i¢in
asagidaki  kosullarin  bir  arada  bulunmasi  gerekmektedir: (TOBB,

...FuarlarMevzuat.aspx).

* Son bes yil igerisinde kesintisin {i¢ y1l ayn1 diizenleyici tarafindan, ayni isim
ve konuda diizenlenmis olmas1 gerekmektedir. Ayrica en az %15 dolayli veya
dogrudan yabanci katilimer sayisinin  veya yabanci katilimciya tahsis edilen
net metrekare stant alani biiyiikliigiiniin toplamin en az %10’una ulasmis
olmasi veya yabanci ziyaretci sayisinin toplam ziyaret¢i sayisi i¢erisinde en az

%2,5’1 bulmasi1 gerekmektedir.

* Fuarlarin bu niteliklere sahip oldugu, 3568 sayili Serbest Muhasebecilik,
Serbest Muhasebeci Mali Miisavirlik ve Yeminli Mali Miisavirlik Kanunu
uyarinca yeminli mali miisavir veya bagimsiz denetleme kurulusu tarafindan
diizenlenecek rapor ile belgelenmelidir. Ancak, UFI uluslararasi fuar etiketini

tastyan fuarlarda bu sartlar aranmaz.

* Uluslararasi nitelikte diizenlenen bir fuarin, gerekli sartlardan herhangi birini
tasimadiginin tespit edilmesi halinde, ilgili diizenleyicinin bir sonraki fuar i¢in
ayni isim ve konuda yaptigi uluslararasi nitelikteki fuar bagvurusu Birlik

tarafindan kabul edilmez.
1.5. FUARCILIGIN ONEMIi

Gilinlimiizde her sektorde yasadigimiz gelismeler ve pazarda meydana gelen yeni
olusumlar is hayatinda rekabetin yogun sekilde yasandigi bir ortami olusturmustur.
Bugiin firmalarin sadece kaliteli mal iiretip pazara siirmesi, basar1 elde etmesi ve satis

yapabilmesi i¢in yeterli goriilmemektedir. Cilinkii tiiketiciler giinlimiiz kosullarinda ayni
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malin degisik alternatiflerini, farkli fiyat, kalite ve bi¢cimlerde bulabilmekte ve ihtiyaci

olan mal ya da hizmeti degisik alternatifler arasindan segme sansina sahip olmaktadir

(Goksel ve Sohodol, 2005:67).

Fuarlarin ulusal diizeydeki yararlar1 asagidaki sekilde siralanabilir (Allwood ve

Montgomery, 1989: 11; Uygur ve Geggel, 2009:62).:

Yerel ve ulusal diizeydeki fuarlar tilke i¢indeki ticarete canlilik kazandirirlar.

Uluslararasi nitelikteki fuarlarla tilkeler her agidan kendi tanitimlarini yapabilir ve

ilke imaj1 hakkinda olumlu mesajlar aktarabilirler.

Uluslararas1 fuarlar ihracati artirict bir etki yaparlar. Dolayisiyla iilkeye doviz

girisi saglarlar.

Uluslararasi fuarlarda teknolojileri de inceleme imkani bulundugundan teknoloji

transferi saglanabilir.

Fuara katilan tilke ve isletmelere, rakipleri ile olan rekabet giiclerini kargilastirma

firsat1 yaratirlar.
Fuarlar diizenlendigi sehre ekonomik ve sosyal hareketlilik kazandirirlar.

Ulkelere ve isletmelere, fuarin agildigi iilkeyi mevzuat, uygulama, pazar sartlari,
ekonomik durum ve politik iligkiler bakimindan inceleme ve karsilagtirma yapma

imkani saglarlar.

Fuarlarin isletme diizeyindeki yararlart asagidaki sekilde siralanabilir (Allwood

ve Montgomery, 1989: 11; Uygur ve Geggel, 2009: 62-63):

Fuarlar, bir birey veya grubun iiyesi olarak isletmenin ve miisterinin kendi
alisilmis cevrelerin disinda bir araya geldikleri, “tarafsiz bolge” hizmeti
gormektedirler. Burada isletme temsilcilerinin dikkat ¢ekmek i¢in miisterilerinin
kapilarin1 ¢almalarindan ziyade, miisteri fuara ve standa kendi istegi ile
gelmektedir. Bu ortamda miisteri iizerinde daha az baski vardir ve satic1 kendi

biirosunun giinliik islerinden uzak kalan aliciya ev sahipligi yapabilmektedir.

Fuarlar, kisisel satis ve reklamin avantajlarini birlestirmekte ve belli bir yerde

birgok alic1 ve saticiy1 bir araya getirmektedirler.
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Iyi bir fuar, istirak¢i isletmenin ve kendi normal cevresi disina ¢ikmis bulunan
alicinin karsilastig1 merkezi bir bolge niteliginde olup fuar, isletmenin iiriinlerini

sergiledigi bir mekan, ayn1 zamanda bir satis blirosu konumundadir.

Fuarlarda alic1 ve tiiketicilerin iiriinler hakkindaki tepkilerini aninda 6l¢gme imkani1
vardir. Fuarlarda alic1 ve tiiketici davraniglar1 ve tercihleri hakkinda bilgi sahibi
olunur ve irilinlerin piyasa i¢in dogru olup olmadig1 anlasilarak, gerekli

degisiklikler yapilabilir.

Fuarlar, bayi ve dagitic1 gibi mal siirekli sekilde alabilecek kisi veya kuruluslarla
malini sergileyen ihracatci arasindaki iliskinin kurulmasini saglar. Uluslararasi
fuarlara fuar1 diizenleyen iilke disinda da ziyaretciler geldigi icin, katilimci

baglantilarin1 bir¢ok iilke i¢in de yapabilir.

Eger fuarin diizenlendigi iilkede katilimcinin bayii varsa, fuarda mallarim
sergilemekle bayisinin satig ¢abalarini desteklemis olacak, ona yeni pazarlar ve

miisteriler yaratacaktir.

Fuarlar isletmelere rakiplerini de yakindan tanima imkani yaratirlar. Rakiplerin
zayif ve kuvvetli yonleri hakkinda bilgi edinmelerine imkan saglarlar. Onemli
rakiplerin ¢ogu ayni c¢ati altinda bulunacagindan fiyatlari, iiriin cesitleri ve
ozellikleri, tahsilat, ambalaj sekilleri ve finansman kosullari, nakil siireleri gibi ilk

agizdan saglikl bilgi almabilir.

Isletmeler fuarlara katilarak, rakiplerinin sadece ne sattigimi degil nasil sattiklarini
da gorebilmektedirler. Rakiplerin fuarda kullandiklar1 reklam mesajlari,
promosyonlar, basaril stantlarin 6zellikleri, fuarlara katilim sayesinde yakindan

izlenebilmektedir.

Fuarlarin katilimer firmalara sagladig: yararlar (Uygur ve Geggel,2009:63-65)

L]

Odaklanma (Concentration)

Uriin Sunumu

Alicilarin Tepkilerini Degerlendirmek
Ziyaretgilerin ilgisi

Bilinmeyene Ulagma
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+ Rekabeti Izleme

*  Grup Destegi

+  Teknolojiyi Takip Etme imkani

* Yeni Acenteler Bulma ve Mevcut Acenteleri Desteklemek seklinde 6zetlenebilir.
1.5.1. Katihme1 Kurum ve Kuruluslar Acisindan Onemi

Katilimet, bir iirlin ya da hizmeti fuar ¢ergevesinde ticari amagla satan veya tanitan
kisi ya da kuruluslardir (Aymankuy,2013:189). Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi’nin
Yurti¢inde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esas’larina gore katilimci, “Diizenleyici
ile aralarinda imzalanmis s6zlesme hiikiimleri ¢ergevesinde, diizenleyicinin tahsis ettigi
bir stantta iiriin veya hizmetlerini sergileyen gercek veya tlizel kisiler” olarak

tanimlanmaktadir (TOBB, ...FuarlarMevzuat.aspx).

Katilimci, fuarda bir mali veya hizmeti tanitma amaci ile sergileyen gergek veya
tiizel kisidir. Katilimcilari; firmalar, sektorel dernekler ve yayinlar olarak siniflandirmak

miimkiindiir(Aksu vd., 2013:280-281):
» Firmalar: Belirli bir alanda faaliyet gosteren kuruluslardir.

* Sektorel Dernekler: Resmi nitelikli yapida kurulmus veya goniillii kisilerin
bir araya gelerek kurduklari, belirli bir alanda faaliyet gdsteren ve hizmet

veren sivil toplum kuruluslaridir.

* Sektorel yaymlar: Firmalarin takip ettigi ve firmalar iizerinde etkisi olan
belirli bir alanda yayinlanan gazete, dergi gibi diizenli yayinlardir. Fuarin
tanitim ve basarisinda, sektdrel yayinlarin biiyiik rolii bulunmaktadir. Bu
nedenle, ilgili yayin kuruluslarindan gelen temsilciler ile fuar organizatorleri
fuar siiresince stirekli temas halinde bulunmaktadir. Sektorel yayinlar, fuardan

genellikle barter karsilig1 bir stant alarak, 6zel fuar sayis1 hazirlamaktadir.

Fuarlar, firmalara faaliyet gosterdikleri alanda yenilikleri takip etme, teknoloji
transferi, ticari baglantilar kurma, gidilen bolgenin piyasa ve is hacmi hakkinda degisim
ve gelisimi yerinde tespit ederek bilgi edinme, mal veya hizmetini etkin bir sekilde
tanitma ve sergileme imkani sunmaktadir (Toker, 2007:422). Fuar ve sergilere katilan

isletmeler, yeni miisteri kazanmak, marka imajinin gelistirilmesi, tiriin hakkinda geri
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bildirim alabilmesi, halkla iligkiler faaliyetlerinin yerine getirilmesi, yeni teknolojiler
hakkinda bilgi sahibi olunmasi, pazarin ve rakiplerin yakindan degerlendirilmesi gibi
imkanlara sahiptir (Aksu vd., 2013: 281). Fuarlar, global rekabet sartlarinda basarili
firmalarin yeteneklerini gosterebildigi 6nemli bir pazarlama aracidir. Fuarlarin diger

avantajlart ise (https://cnrexpo.com/ziyaretci.aspx);

» Sektorel fuarlar ile hedef kitlenin satin alma aligkanliklarinin gézlemlenmesi,
+  Uriin, mal ve hammadde tedarikcilerinin tercihlerinin test edilmesi,
* Ayni anda birgok iiriinii inceleme firsatinin olmasi,
* Giincel teknolojiler ile {iriin ve hizmetlerden haberdar olunmasi,
+ Piyasa aragtirmasinin yapilmasi,
* Mevcut temaslarla iliskilerinizin gelistirilmesi,
* Yeni is ortakliklarinin gelistirilmesi,
» Dagitim kanallar ile iletisime gegilmesi,
*  Mesleki ihtiyaglarin goriisiilmesi,
+ Isinizle ilgili genis bilgi kaynaklarina ulasabilme,
» Rakiplerin gii¢lii ve zayif yonlerinin degerlendirilmesidir.
1.5.2. Ziyaretciler Acisindan Onemi

Katilimcilardan sonra, ziyaretgiler istirak ettikleri fuarin basarisinda ikinci 6neme
sahip gruptur (MEGEP: 2011:68). Ziyaretgiler, fuarda yer alan katilimcilarla ticari iliski
kurmak veya gelistirmek isteyen ve pazar yapisi veya durumu hakkinda bilgilenmek
isteyen kisi ya da kuruluslardir (Aymankuy,2013:189). Ziyaretci, ilgi alanlar1 ve
ithtiyaclar1 dogrultusunda bilgi edinme, gorsel olarak izleme, deneyim kazanma, siparis
verme ve satin alma amaciyla fuar alanina gelen tiiketici, araci, tedarikci ve girisimci gibi

kisilerdir (Aksu vd., 2013: 281).

Ziyaretgileri, profesyonel ve genel ziyaretgiler olarak ikiye ayirabiliriz (MEGEP, 2011:
61;Aksu vd., 2013: 282).

» Profesyonel ziyaretgiler: Belli bir sektor veya Pazar ile ilgili is adamlari,

uzmanlasmis kisiler ve sirketleri kapsamaktadir (Ozgen,2013:104).


https://cnrexpo.com/ziyaretci.aspx

24

Katilimcer firmalarla goriiserek ticari iliskiler kurma, sektor alaninda 6n
aragtirma yapma, sektorel yenilikleri takip etme gibi nedenlerle fuarlar

ziyaret eden kisi ya da kuruluslardir.

* Genel ziyaretgiler: Kisisel meraklarini gidermek isteyen ve fuari ziyaret

etmek i¢in 6zel bir amaci1 bulunmayan ziyaretcilerdir.

Ziyaretgiler agisindan fuarlar, almay1 diislindiikleri iiriin ya da hizmetin tim
iireticilerini bir arada bulabildikleri ve ayn1 anda karsilastirma yaparak en dogru karari
vermelerine imkan saglayan etkinlikler olmasi agisindan 6nemlidir (MEGEP, 2011:
36).Fuarlar, ziyaretcilere firma ve tiriinleri hakkinda bilgi ve fikir vermektedir(Demirci
ve Arslaner, 2012:65).

Katilimer firmalart fuar alaninda karsilastirma imkanina sahip ziyaretciler
iriinlerin fiyat, kalite ve hizmet agisindan istiinliiklerini degerlendirmek i¢in 6nemli bir

firsat yakalamaktadir (Aksu vd.,2013:282).
1.5.3. Bir Kitle iletisim Araci Olarak Onemi

Cagimizin modern toplum hayatinda organizasyon, koordinasyon ve icra
anlayisina dayali olarak gelismenin giizel bir 6rnegini teskil eden fuarlar, iletisim ve
teknolojinin her an degismesi ve gelismesi ile orantili olarak her gecen giin gelismekte ve

degismektedir.

Fuarlar bu gelisim ve degisim dogrultusunda diinya devletlerinin,

. Ekonomik,
. Ticari,
. Sosyal ve Kiiltiirel bakimdan birbirlerini daha iyi tanimalar1 ve anlamalari,

birbirleri ile olan iliski ve dayanismayr gliven ortaminda en st seviyede
gerceklestirmeleri agisindan pek ¢ok yarar saglamaktadir. Bu dogrultuda fuarlar biiyiik
onem tasimaktadir (Goksel ve Sohodol,2005:75).

Uriinii ya da hizmeti iireten isletmeler ayakta kalabilmek igin iirettikleri iiriinlerini
ve hizmetlerini satmak ve kar elde etmek zorundadir. Cagimiz kosullarinda isletmeler
iirtin ve hizmetlerini ilgili miisteri gruplarina, yurt i¢i ve yurt dis1 pazarlara ulastirabilmek

i¢in 6ncelikle bunlarin tanitimim etkin bir bigimde gerceklestirmesi gerekmektedir. Iste
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bu noktada reklam, halkla iliskiler ve tanitim ¢aligmalarinin gerekliligi ve dnemi ortaya
cikmaktadir. Glinimiizde, fuar organizasyonlar1 da kitle iletisi araci olarak reklam, halkla
iliskiler gibi ¢cagdas iletisim olanaklarindan biri haline gelmis ve hedef kitleye firmanin
irlin, hizmet ve pazarlama olanaklariyla ilgili bilgi verme, tanitimin1 saglama ve imaji
giiclendirme konusunda onemli asamalar kaydetmistir. Bunu yaparken de reklam,
tanitim, halkla iligkiler gibi uygulamalardan yararlanmaktadir (Goksel ve Sohodol,

2005:75-76).
1.5.4. Sosyo-Kiiltiirel Gelisme Bakimindan Onemi

Fuarlarin katilimer isletmeler, ziyaretgiler ve organizatorler agisindan ortaya
cikardigr ekonomik, sosyal ve teknik faydalarin yani sira diizenlendigi kent, bolge ve
hatta tilkeler acisindan yadsinamayacak olumlu getiriler ortaya ¢ikardigini da sdylemek
gerekmektedir. Fuar organizasyonlari diizenlendikleri ilk donemlerden beri yore halkinin
sosyo-ekonomik ve kiiltiirel gelisimlerine 6nemli katkilarda bulunmustur. Ciinkii fuarlar;
farkli yore, lilke ve kiiltiirden gelen insanlar1 bir araya getirmesi, bunlar arasinda kurulan
iletisim ve kiiltiirel paylagimlarin gelistirilmesine yardimeci olmast bakimindan 6nem

tasimaktadir.

Giintimiizde de fuar organizasyonlari diizenlendikleri yore, bolge ya da sehre ciddi
anlamda bir canlilik getirmektedir. Fuar siiresi boyunca, baska sehir ve iilkelerden fuari
ziyaret etmek i¢in gelen katilimci ve ziyaretgiler sayesinde fuar diizenlenen sehirde kisa
stireli de olsa ticari bir hareketlilik yaganmakta olup bu ekonomilere ciddi katkilar
saglamaktadir. Katilimer ve ziyaretgilerin temel ihtiyaglari ig¢in yaptiklar1 konaklama,
yeme, igme gibi harcamalar ile muhtelif satin almalar da o bolgede faaliyet gosteren
bircok isletmenin gelirlerinin artmasina yardimci olmaktadir. Ayrica fuar donemi

boyunca bolge halki gerceklestirilen aktivitelere katilabilmektedir (MEGEP, 2011:54 ).
1.5.5. Pazarlama Acisindan Onemi

Giliniimiiz pazarlarinda son derece degisken ve karmasik bir yap1 kazanmis olan
tiikketici davraniglar, bir iirlin ya da hizmet tanitimini en az o {iriinii iretmek kadar 6nemli
bir hale getirmistir. Bu durumda firmalarin yiiriittiigii biitiinlesik pazarlama iletisimi
caligmalarinin ¢ok biiylik bir 6nemi bulunmaktadir. Firmaya ait tek ve giiglii bir imaj
olusturmak ve sinerjik bir etki elde edilmesi biitiinlesik pazarlama iletisimi kapsaminda

ele alinan iletisim teknik ve yontemlerinin birlikte uygulanmasiyla elde edilmektir. Bu
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asamada biitlinlesik pazarlama iletisimi siirecinin ¢ok 6nemli bir pargasini ticari ihtisas
fuarlar1 olusturmakta ve iletisim etkinliginin arttirilmasina imkan saglamaktadir. Satis
amacli telefonla arama maliyetleri ve ticari ihtisas fuarinda miisteri ile birebir iletisim
kurma imkan1 veren karsi karsiya yapilan goriisme maliyetleri arasinda Trade Show
Bureau tarafindan 1980-1984 ve 1988 yillarinda yapilan karsilastirmalarda, fuarlarin
maliyetler bakimindan daha avantajli oldugu agik¢a goriilmektedir (Alintilayan, MEGEP,
2011:54-55). Sekil 1.’de s6z konusu arastirma sonuglar1 gosterilmektedir. Sekil 1 de
firmalarin telefon ile pazarlama ve satis faaliyeti giderlerinin 1980, 1984, 1988 yillarinda
sirasiyla 100, 180, 220 birim oldugu buna karsilik ayni firmalarin ayni say1 ve nitelikte
misterileriyle fuarlarda yiiz ylize gériigme maliyetlerinin ayn1 yillar i¢in yine sirasiyla 20,
70, 60 birimde kaldig1 goriilmektedir. Buradan fuarlarda yapilan pazarlama faaliyetinin
telefonla yapilan pazarlama faaliyetinden ¢ok daha ekonomik oldugu belirlenmektedir.

Sekil 1: Fuarda Yapilan Yiiz yiize Goriisme Maliyetleri ile Satis Amach Telefonla
Arama Maliyetlerinin Karsilastirmasi

28017

200

150 o 5;m§ Amacgh Telefonla Arama

Maliyeti
10017 B Fuarda Yapilan Gorigme Maliyeti
su .r‘"'
1880 1984 1988
Kaynak: MEGEP, 2011:55.

1.6. KATILIMCI ISLETMELER ACISINDAN FUARLARIN
DEGERLENDIRILMESI

Isletme, fuara katilim sonucunda biiyiik yarar elde edebilir, ancak hicbir fuarm
isletmeye kazang saglama ve is baglantis1 kurma gibi konularda garanti vermesi s6z
konusu degildir. Diinya’da her yil ¢cok sayida fuar diizenlenmektedir. Bu fuarlardan
hangisinin ya da hangilerinin isletmenin amaglara en uygun oldugunun belirlenmesi
icin ayrintili bir arastirma yapilmasi gerekmektedir. Bunun i¢in hangi fuarlarin uygun
oldugu, segme kriterleri, stant diizeni, biitgeleme gibi konularin 6nceden arastirilip ortaya
konulmas: gerekmektedir. Isletme yoneticilerinin bir fuar organizasyonuna Katilip

katilmama karar1 verirken sektdrdeki diger kuruluslarin ne diisiineceginden ziyade,
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isletme icin neyin dogru olacagmi goz éniinde bulundurmalar1 gerekmektedir. Ulkemizde
de oOzellikle turizm fuarlar1 konusunda bazi sektér kuruluslarinin igletmeleri fuarlara
katilima zorladig1 ya da bazi fuarlara katilimlarin1 engellemeye calistiklar1 bilinmektedir.
Genellikle biiyiik 6lgekli isletmeler bu tarz baskilardan etkilenmeden karar alabilirken
kiiciik olcekli isletmelerin bu baskilarin etkisinde kalarak fuara katilim karari aldiklari

goriilmektedir (Uygur ve Geggel,2009:72 - 80).

Isletmelere fuar konusunda 151k tutacak bir diger veri de ziyaret¢i faktoriidiir.
Ziyaret¢i ilgi faktori, bir fuarda her 10 stanttan ikisinde bilgi almak ve konusmak igin
duran ziyaretgi ylizdesini ifade etmektedir. Bu bilgiyi elde etmek i¢in baz1 organizatorler
arastirma sirketleri ile anlagsmalar yapmaktadirlar. Bu rakam endiistri ortalamalarina

gore(Uygur ve Geggel, 2009:85);
* Dikey satic1 ve alicilarin bulundugu fuarlarda %57,
» Dikey satic1 ve yatay alicilarin bulundugu fuarlarda %48,
* Yatay satici ve dikey alicilarin bulundugu fuarlarda %39,

* Yatay satict ve yatay alicilarin bulundugu fuarlarda %35 olarak kabul

edilmektedir.

Fuar harcamalari, pazarlama faaliyetleri i¢in ayrilan biitce igerisinde reklamdan
sonra ikinci biiyiik pay:r alan harcamalardir. Amerikan isletmelerinde toplam pazarlama
blitcesinin %20’si, Avrupa’da %25°1 fuarlara ayrilmaktadir. Trade Show Exhibitors
Association (TSEA)’'nin verilerine gore; ABD’de bir yil i¢inde fuar katilimi igin
isletmeler tarafindan yaklasik 21 milyar $’1n harcandig1 tahmin edilmektedir. Uluslararasi
bir fuar i¢in, genelde toplam harcamalarin %20-25’ini stant kiras1 olusturmaktadir

(Caglar ve Ozcdmert, 2002: 33; Uygur ve Geggel, 2009: 89).
Stant Planlamasi

Trade Show Bureau’nun verilerine gore; bugiin fuarlara katilan isletmelerin
%44°1 50°den az calisami olan kiiciik Olcekli isletmelerdir. Almanya’da yapilan bir
arastirmaya gore, ortalama bir stant alanmin biiyiikliigii 40 m? civarindadir (Caglar ve
Ozcomert, 2002:40). Stant biiyiikliigii belirlenirken, isletmenin pazarlama igin ayirdig
biitcede dikkat alinarak fuar biitgesinin maksimum %60’1m1 ge¢meyecek sekilde stant

biiyiikliigiine karar verilmelidir. Stant renk se¢iminde kiiltiirel, etnik ve dini motiflerin
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kullanimina dikkat etmek olduk¢a 6nemlidir. Fuarin gergeklestirildigi lilke veya cografya
insanlarinin renk tercihleri de énem tasimaktadir. Ornegin, beyaz renk tiim iilkelerde
saflig1 temizligi ifade ederken Cin’de yas rengidir. Dolayisiyla bu iilkede bu rengin
kullanilmas1 dogru olmayacaktir (Goksel ve Sohodol, 2005:152). Yapilan arastirmalara
gore stant tasariminda kullanilan en yaygin renkler beyaz, lacivert, gri, kirmizi ve siyah

olarak belirlenmistir (Uygur ve Geggel,2009:96-112).

Isletmeler stant planlamasi yaparken genellikle fuara katilim amaclar ile iliskili

olarak fuarlar1 agagidaki sekilde gruplandirmaktadirlar (Uygur ve Geggel,2009:100):
+  Uriin yonlendirmeli fuarlar,
* Enformasyon yonlendirmeli fuarlar,
e Danismanlik yonlendirmeli fuarlar
* Karma yo6nlendirmeli fuarlar

Uriine yénelik fuarlarda ziyaretgilere {iriiniin 6zellikleri aktarilir. Bu tiir fuarlarda
sergi alani toplam stant alaninin %6011 olustururken, yardimci alanlar ve goriisme
alanlarina toplam alanin %40°’1 ayrilmalidir. Bilgiye yonelik enformasyon ve danigmanlik
yonlendirmeli fuarlarda ise bilgi veren medya 6nem kazanacagi i¢in bilgi verme ve

goriisme alani, toplam alanin %6011 olusturmalidir.
Teknik Donanim

Stant altyapilar1 gelismis bir fuar merkezinde bulunmasi gereken teknik donanimi

asagidaki basliklarla verebiliriz (TOBB, ...FuarlarMevzuat.aspx):
» Elektrik tesisati,
e  Su tesisati,
s Tletisim sistemleri,
* Basingli hava,
+ Isitsel gerecler,
+  Ofis makineleridir.

Personel Kaynagi
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Fuarlar oldukga uzun saatler agik olan ve siirekli ayakta ¢alismayi gerektiren

etkinliklerdir. Bu nedenle fuarlarda ayni personelin tiim giin ¢aligmasinin istenmesi son

derece

sagliksiz bir durum olacaktir. Fiziksel olarak yorulan personel, bir silire sonra

dinamizmini ve giiler yiiziinii kaybedecektir. Bu da ziyaretgiler {izerinde olumsuz bir etki

yaratacaktir (Uygur ve Geggel, 2009:118).

PERFORMANS

Sekil 2: Fuar Personeli Performans Grafigi

FUAR PERSONELi PERFORMANS GRAFiGi

SAAT
1 2 ——— PERFORMANS ——SAAT 4 5

Kaynak: Uygur ve Geggel, 2009:119.

Sekil 2.’ye gore fuar personelinin c¢alisma stireleri 4 saatten daha uzun

olmamalidir. Grafikten de goriildiigli izere dordiincii saatten itibaren performans egrisi

negatif degerlere diismektedir (Uygur ve Geggel, 2009:118-119).

. Isletmenin i¢inde bulundugu sektdr, katilim gosterilen fuarin 6zelligi, stant
biiyiikliigii ve fuara katilim amacina bagli olarak ilgili stantta bulunacak

personelin gorev ve sorumluluklar1 asagida aciklanmaktadir (Uygur ve Geggel,

2009:119-120, Caglar ve Ozcdmert, 2002:87):

. Sirket iist diizey yoneticisi; stant personelinin motivasyonunun
saglanmasi ve hizli karar alinmas1 gereken durumlarda stantta bulunmasi yararl
olacaktir. Fuar siiresince stantta bulunmasi gerekmemektedir; ancak fuari ziyaret
etmesinde ve bazi kritik toplantilara katilarak personele destek vermesinde yarar

vardir.

. Pazarlama ve satis sorumlusu; fuara katilim projesinde en yetkili kisi

olarak stirekli fuarda bulunmalidir.
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. Teknik sorumlu; mal ve hizmet hakkinda gerekli uzmanliga sahip,
sorulabilecek sorulari yanitlayacak bir gorevlinin stantta bulunmasi yararl

olacaktir.

. Satis personeli; Satis ekibi fuarda gerceklestirilecek ilk temasi siirdiirecek
olan personel stantta bulunmasi gerekmektedir. Miisteri ve satis ekibinin birbirini

daha dnceden tanimalar iliskileri hizlandirir ve kolaylastirir.

. Yurt dis1 temsilcisi; fuarlarda kurulan iliskilerin siirdiiriilmesi iilke
temsilcileri tarafindan 6zellikle fuar katilimi1 gergeklestirilen {ilkenin is kiltiiri,
dili ve miisterinin istekleri dogrultusunda tecriibe sahibi kisiler tarafindan

saglanir. Stantta bulunmalar1 fuar basarisini olumlu yonde etkileyecektir.

. Terciiman; stantta terciiman bulundurul masi gerektigi zaman dil
bilgisinin yani sira, o iilkenin is, yagam kiiltiirii ve teknik terminoloji konularinda

yeterli bilgiye sahip olmasina 6zen gosterilmelidir.

. Hostes; ikram, yeme-igme ve agirlama konusunda yararlanilan
personeldir.

. Hizmet personeli; stanttaki giivenlik, temizlik vb. islerden sorumlu
kisidir.

Fuar oncesi yapilacak egitimde personelin bilgilendirilmesi gereken konular

sunlardir (TOBB, ...Fuarlar Mevzuat.aspx; Uygur ve Geggel, 2009:120-121):

. Isletme kimligi,

. Uriinlerin tanitim,

. Uriin uygulamalari,

. Fuara katilim amaclari,

. Fiyatlar ve satis kosullari,

. Rakip isletmelerin tiretim olanaklar1 ve rekabetin boyutlari,
. Hedef kitle,

. Fuarin ziyaretci profili,

. Onemli miisteriler ve ilgi duyulan ziyaretgi kitlesi,
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. Ziyaret¢i ilgisini ¢ekme yollari,

. Ziyaretgi ile ilk temasin zamanlamasi ve iletisim sekli,

. Ziyaretcinin isim ve adreslerinin istenmesi ve kayit edilmesi,

. Ziyaretciyi serbest birakma ve aktif goriisme arasinda kullanilacak
yontemler,

. Miisteri goriismelerinin diizeni,

. Fuar sirasinda yapilacak etkinlikler,

. Genel davranis kurallari,

. Stant diizeni ve gorev boliimiidiir.

Fuar ziyaretgilerinin davet edilmesi, fuar baglamadan 4-6 hafta 6nce yapilmalidir.
Onceden fuar katilimim sektdre duyurmamus isletmeler sadece tesadiifi olarak ziyaret
edilmektedirler. Onemli olan o fuarin amacina yonelik kilit miisterileri standa cekebilmek

ve dogru, siirdiiriilebilir is baglantilar1 kurabilmektir (Uygur ve Geggel, 2009:122 - 130).
1.7. TURKIYE’DE FUARCILIK ISTATISTIKLERI

Tiirkiye’de yakin gegmise kadar i¢ ve dis fuarlarla ilgili istatistik degerlendirme
yontemlerine gore fuarlarin ekonomimize katkilart ve fuar sektoriinlin geldigi yer
bakimindan i¢ ve dis fuarlarimizin amacina ulasip ulasmadiginin degerlendirmesini

yapabilecegimiz arastirma kayitlari bulunmamaktadir.

2000’lerden itibaren diinyada yilda yaklasik olarak 35.000 fuar diizenlenmekte,
bu fuarlarda yaklasik 3 milyon isletme stant kurarak yaklasik 300 milyon ziyaret¢iyi
agirlamaktadir. Fuarcilik ¢ok sayida disiplini iceren, deneyim ve ihtisaslagsma isteyen bir
organizasyon faaliyetidir. Ornegin; fuarcilik sektdriinde basta gelen iilke Almanya’da
fuarcilik sektorii ile ilgili egitim veren meslek akademileri ve meslek yiiksekokullarinin
yani sira, KIn’de K&ln Universitesi Fuarcilik Sektdrii ve Dagitim Arastirmalart Enstitiisi
mevcut olup Tiirkiye fuarcilik egitimi konusunda oldukca geridedir. Endiistrilesme
ilerledik¢e fuar katilimi artmakla birlikte; katilimcilarin 6nemli bir kismi hazirlik,
uygulama ve degerlendirme siirecindeki eksiklikleri nedeniyle fuarlardan arzu edilen

basartya ulasamadan ayrilmaktadir. Deneyimli olmayan isletmeler; pazar arastirmasi ve
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planlama yapmadan, fuar katilimini stratejik planlama siireci olarak gérmeden ve maliyet

analizi yapmadan fuarlara katilmaktadir (Ayci, 2014:7).

Bulundugumuz cografi bolgede iilkemiz; komsu iilkelerle karsilastirildiginda
daha ¢ok fuarcilik tecriibesine sahip olmasina ragmen, Avrupa’daki fuarcilik sektoriiniin
aktif ve dinamik yapisina heniiz ulasamamuistir. Fakat tilkemiz bu alanda oldukga yol kat
etmistir. Kamu-Ozel sektdr isbirligi ile yakin gelecekte fuarcilik sektdriine yon veren

iilkelerle rekabet edecek diizeye gelecektir.

Tablo 2: Fuarlarin Nitelik ve Tirlerine Gore Siniflandirilmasi

Fuar Diizenle- | Toplam | Dogrudan | Dolayh | Toplam | Yabanca | Katilimcila- | Dogrudan | Dolayh
istatistikleri | nen fuar | fuar yabanci yabanc | ziyaret¢i | ziyaretci | ra tahsis yabanci yabanci
sayisi katihmar | katthmer |1 sayisi sayisl edilen katihmeila | katilmer-
sayisi sayisl katilim toplam stant | ra tahsis lara tahsis
c1 alam edilen edilen
sayisi topla toplam
2017
YILINA 21.719.7
GORE 475 60,13 7077 | 10.119 1 587.128 | 3.243.919 | 138.624 334.557
TOPLAM
Thtisas 465 58.668 6613 | 10107 | 199963 | 55005 | 3104144 | 129305 333.936
fuarlan 79
Genel fuarlar 10 1.345 464 12 1'7553'33 21.223 49.775 9.319 621
Ulusal 348 29.709 2.831 2778 | 1941 | 190483 | 1.663.629 52.402 125.605
fuarlar 50
Uh}lj;ﬁ:f‘m 127 | 30304 | 4246 | 7341 6'5245'56 396.645 | 1.580.290 | 86.222 208.952
2016
YILINA 17.841.8
GORE 426 66.691 7331 | 11.755 o 518.140 | 3.256.259 | 150.087 419.610
TOPLAM
Thtisas 420 65.788 6.050 | 11.744 | 162995 | 516350 | 3223788 | 144241 419.098
fuarlari 78
Genel fuarlar 6 903 381 11 1'5432'29 1.786 32.471 5.846 512
Ulusal 302 31.716 2.639 2.089 | 106785 | 155 108 | 1528540 45.846 156.270
fuarlar 16
Ul‘;j;ﬁ?“ 124 34.975 4.692 8.766 7'1653'35 392,712 | 1.727.719 | 104.241 263.340
2015
YILINA 16.831.7
GORE 419 62.786 9.551 | 11.001 9 503.415 | 3.036.083 | 173.408 368.336
TOPLAM
Ihtisas 410 | 61286 | 9058 | 10883 | 14249 | 501589 | 2090403 | 165530 | 367.836
fuarlar 02
Genel fuarlar| 8 1.500 493 118 1'8825'86 1.826 36.800 o5 500




Ulusal

9.690.22
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201 25.966 3.483 2.394 115.961 | 1.327.960 56.276 111.900
fuarlar 6
Ul‘fﬁ?ﬁ:?“ 128 36.820 6.068 8.607 7'1481'53 387.454 | 1.708.123 117.132 256.436
2014
YILINA 15.018.8
GORE 407 63.367 9.695 | 12.220 o 502577 | 3.071.843 | 187.935 397.281
TOPLAM
Thtisas 400 61.819 9431 | 12213 | 139999 | 4990937 | 2.997.224 183.480 396.997
fuarlan 12
1.958.98
Genel fuarlar 7 1.548 264 7 A 2.640 74.619 - 284
Ulusal 294 27.156 3.838 3104 | 822364 | 150003 | 1376.498 61.927 143.385
fuarlar 1
Ul}‘jﬁ‘;‘?s‘ 113 | 36211 | 5857 | 9.026 6'7945'25 350554 | 1695345 | 126.008 | 253.896

Kaynak: TOBB, 2017, ...Istatistikler.php

Tablo 3’te yer alan, TOBB (... Istatistikler.php) un yayimnladigi 2014 Yili Ana Fuar
Takvimi Fuar Istatistiklerine gore; Tiirkiye’de 2014 yilinda toplam 407 Fuar
diizenlenmistir. Diizenlenen bu fuarlarin 400 tanesi ihtisas fuari, 7 tanesi genel fuarlardir.
407 fuarin 294’1 Ulusal Fuar ve 113’0 Uluslararasi fuardir ve en ¢ok fuarin diizenlendigi
sehir 215 fuar ile Istanbul’dur. Fuarlarin konusuna bakildiginda ise en ¢ok fuar Tarim,

Seracilik, Hayvancilik ve Teknoloji lizerine diizenlenmistir.

TOBB (...Istatistikler.php)’un yayinladigi 2015 Yili Ana Fuar Takvimi Fuar
[statistiklerine gore; Tiirkiye’de 2015 yilinda toplam 419 Fuar diizenlenmistir.
Diizenlenen bu fuarlarin 410 tanesi ihtisas fuari, 8 tanesi genel fuarlardir. 419 fuarin 291
’1 Ulusal Fuar ve 128’1 Uluslararasi Fuardir. En ¢ok fuarin diizenlendigi sehir 203 fuar ile
Istanbul’dur. Fuarlarin konusuna bakildiginda ise en c¢ok fuar Tarim, Seracilik,
Hayvancilik ve Teknoloji tizerine diizenlenmistir. TOBB (...Istatistikler.php)’un
yaymladig1 2016 Yili Ana Fuar Takvimi Fuar Istatistiklerine gore; Tiirkiye’de 2016
yilinda toplam 426 Fuar diizenlenmistir. Diizenlenen bu fuarlarin 420 tanesi ihtisas fuari,
6 tanesi genel fuarlardir. 426 fuarin 302’si Ulusal Fuar ve 124’0 Uluslararasi Fuardir ve
en ¢ok fuarin diizenlendigi sehir 199 fuar ile Istanbul’dur. Fuarlarm konusuna
bakildiginda ise en ¢ok fuar Tarim, Seracilik, Hayvancilik ve Teknoloji iizerine
diizenlenmistir. TOBB (...Istatistikler.php)’un yaymladigi 2017 Yili Ana Fuar Takvimi
Fuar Istatistiklerine gore; Tiirkiye’de 2017 yilinda toplam 416 Fuar diizenlenmistir.
Diizenlenen bu fuarlarin 411 tanesi ihtisas fuari, 5 tanesi genel fuarlardir. 416 fuarin

302’si Ulusal Fuar ve 114’1 Uluslararasi Fuardir ve en ¢ok fuarin diizenlendigi sehir 207
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fuar ile Istanbul’dur. Fuarlarin konusuna bakildiginda ise en ¢ok fuar Tarim, Seracilik,

Hayvancilik ve Teknoloji lizerine diizenlenmistir.

Tablo 3: Fuarda Sergilenen Uriin ve Hizmet Gruplarina Gore Degerlendirme

SEKTOR VE URUN GRUPLARINA GORE FUAR SAYILARI
SEKTOR VE URUN GRUPLAR 2017 | 2016 | 2015 | 2014
1 | Agag Endiistrisi, Orman Uriinleri 3 4 3 5
2 Altin, Miicevherat, Saat 3 4 5 5
3 | Ambalaj, Etiket 3 3 4 3
4 | Av, Silah, Doga Sporlari 3 1 2 3
5 Bahge, Bahg¢e Mobilyalari, Peyzaj, Cigekgilik, Siis 5 3 4 4
Bitkileri, Evcil Hayvanlar
6 Balikeilik, Su Uriinleri 2 1
7 Bebek, Cocuk Ihtiyaclari 12 6 5 4
8 | Bilgisayar, Bilgi Teknolojileri, Telekomiinikasyon 7 12 8 6
9 Cevre, Geri Doniisiim, Atik Yo6netimi, Su 12 9 12 8
Teknolojileri, Belediye, Kent Mobilyalari
10 | Denizcilik, Yelkenli Ve Motorlu Deniz Araglari ve Su 6 5 4 6
Sporlari
11 Deri Teknolojileri, Deri Uriinleri, Deri 13 11 6 10
Konfeksiyon, Ayakkabi
12 | Dogal Uriinler, Saglikli Yasam 2 3 3 4
13 | Egitim, Egitim Ekipmanlar1 Ve Teknolojileri 39 30 37 34
14 | Elektrik, Elektronik, Aydinlatma, Otomasyon 9 15 12 10
15 | Gayrimenkul 9 5 4 3
16 | Enerji 10 13 13 9
17 | Ev Elektronigi, Elektrikli Ev Egyalari, Dayanikli 6 3 3 2
Tiiketim Mallar1
18 | Ev Tekstili, Hali 5 7 7 5
19 | Gida, Gida Isleme, igecek, Teknoloji Ve Endiistrileri 15 13 16 18
20 | Giivenlik, Yangin 8 8 6 6
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21 | Hazir Giyim, Moda, Kumas, Konfeksiyon Yan 7 6 4 5
Sanayii
22 | Hediyelik Esya, El Sanatlar1 2 1
23 | Isitma, Sogutma, Havalandirma, Dogalgaz Ve 35 30 29 29
Sistemleri, Insaat Malzemeleri, Banyo, Mutfak,
Seramik, Nalburiye, Hirdavat, Tesisat
24 | s Ve Insaat Makineleri 5 3 4 3
25 | Kalite Kontrol Ve Teknolojileri 2 1 1
26 | Kirtasiye, Biiro Malzemeleri 2 2 2 2
27 | Kimya, Kimya Sanayii, Kimyasal Uriinler 10 7 10 5
28 | Kitap, Siireli Yayin 26 16 14 14
29 | Kozmetik, Giizellik, Estetik, Kisisel Bakim 2 2 2 5
30 | Lojistik, Tagimacilik, Depolama, Istifleme, 4 5 4 3
31 | Maden, Madencilik, Dogal Taslar, Mermer 5 6 8 4
32 | Matbaa Makinalar1, Kagit Ve Teknolojileri 1 1
33 | Metal Isleme, Kesme, Kaynak, Akiskan, Dokiim, 17 17 16 17
Kalip, Yan Sanayiler
34 | Mobilya, Mobilya Yan Sanayii 15 14 11 14
35 | Otel, Otel Ekipmanlari, Restoran, Havuz, Endiistriyel 8 8 7 7
Temizlik, Bakim/Onarim
36 | Otomobil, Ticari Arag, Motosiklet, Aksesuar, 6 12 7 10
Otomotiv Yan Sanayii, Garaj Ekipmanlari, Akaryakit
Istasyonlari
37 | Pazarlama, Reklamcilik, Bayilik, Halkla iliskiler, 5 8 8 10
Promosyon, Tasarim, Insan Kaynaklar1
38 | Perakendecilik, Magaza Ekipmanlari 3 2 3 2
39 | Sanat 3 3 4 3
40 | Plastik, Kauguk Ve Endiistrileri 3 2 2 2
41 | Tip, Tibbi Cihazlar, Laboratuvar, Dis Hekimligi, 9 8 11 7
Eczacilik, Optik
42 | Savunma Sanayii Ve Askeri Havacilik 1 1
43 | Sivil Havacilik 3 1 2
44 | Spor Malzemeleri 2 3 1 2
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45 | Tarim, Seracilik, Hayvancilik ve Teknolojileri 76 62 64 54

46 | Tekstil, Konqusiyon, Orgii, Nakis, Makine ve 8 8 10 8
Aksesuarlar, Iplik

47 | Turizm 9 8 5 6

48 | Unlu Mamuller Ve Teknolojileri, Dondurma, Pasta, 2 2 2 2
Sekerleme, Degirmen Makineleri

49 | Zicaciye, Porselen, Seramik 2 1 1 3

50 | Diger 25 24 25 34

51 | Genel Fuarlar 10 6 7 7

Toplam 475 426 419 407

Kaynak: TOBB Istatistik Raporlari (...Istatistikler.php)’dan yararlanilarak

hazirlanmstir.

Tablo 3.’de verilen istatistik bilgilere gore Tiirkiye’de 51 ayri sektdrde 2014
yilinda 407 fuar diizenlenmistir. 2015 yilinda 419 adede yiikselen fuar sayis1 2016 yilinda
426 olmus ve 2017 yilinda 475 adede yiikselmistir.

Sekil 3: 2017 Yih illere Gore Fuar Sayilari

2017 Y1l illere Gore Fuar Sayilari
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Kaynak: TOBB (...Istatistikler.php)’un Istatistik Verilerden yararlanarak

hazirlanmstir.

50 ayrt sektorde, 2014 yili ile 2017 yillarinda diizenlenen fuarlarin sayilar
acisindan yapilan incelemede yedi sektorde (Bebek Giyim, Cevre, Gayrimenkul, Ev
Aletleri, Kimya sanayi, Kitap-yayin, Tarim ve seracilik) fuar sayilarinin dért yilda % 20
ile % 300 arasinda artis oldugu, buna karsilik ti¢ sektorde (Gida, Otomobil, Reklamcilik)
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fuar sayilarinin % 40 ile % 350 arasinda azaldig1 ve 40 sektorde ise fuar sayisinin dort yil

icinde genellikle sabit sayida kaldig1 goriilmektedir.

Sekil 3.’de goriilen illerde diizenlenen fuar sayilarma bakildiginda, istanbul 197
(%41) fuarla ilk sirada yer alirken, Ankara 50 (%11) fuarla ikinci sirada, Izmir 30 (%6)
fuarla iiglincli sirada, Antalya 26 (%5) fuarla dordiincii sirada, Bursa 17 (%4) fuarla
besinci sirada yer almaktadir. Fuar sayisinda son bes yilda en fazla artis %108 oraniyla

Ankara’da, en fazla diisiis ise %22 ile Bursa’da gerceklesmistir.



38

IKINCI BOLUM
FUARCILIGIN GELISIMi VE KAPSAMI

Bu bolimde diinyada ve Tiirkiye’de tarihsel slire¢ igerisinde fuarciligin
gelisiminin yami sira tarihsel siire¢ igerisinde iki temel donem itibari ile fuarlarin
diizenlendigi yerler, fuarlarda sergilenen iriinler ve fuarlarda kamu otoritesi,

vergilendirme, yol ve giivenlik konularindaki gelismeler incelenmektedir.
2.1. FUARCILIGIN GELISiMi

Fuarin tarihgesi M.O. 2000’lere, Mezopotamya ve Misir uygarliklarmna
dayanmaktadir. Fuarlarin, M.O. 18.yiizyilda Hindistan’da, M.O. dokuzuncu yiizyilda
Mezopotamya uygarliklarinda ve Anadolu’da Hitit uygarliklarinda Onemli sosyal,
kiiltiirel ve ticari bir etkinlik oldugu bilinmektedir (Kii¢iikoglu, 2003:1; Aymankuy,
2013:187). Orta caglarda biiyiik fuarlar, genellikle yilda bir veya iki kez Avrupa’nin her
yerinden gelen tacirlerin katilimiyla kasabalarda diizenlenmekte olup farkli yerel
pazarlardan kendi triinlerini satan tacirlerin katilm saglamasi nedeniyle uluslararasi
pazar yerleriydi. Sarap Ren’ den, ipek ve baharat Dogu’dan, yiin Felemenklerden, zirh
Lombardiya’dan sinirlar1 gecerek Avrupa Otesine ticari rotalar ile tasinir, sehir ve

kasabalar1 birbirine baglardi (Alles, 1989:1; Ayci, 2014:2).

Bu dénemde Fransa’daki Champagne Fuarlari (427) Flaman ve italyan
ziyaretciler i¢in 6nemliydi. Champagne fuarlari, 45 -50 giin ara ile diger sehirlerde de
kurularak, biitiin bir yil siireli ve gezgin bir fuar 6zelligine sahipti. Yazili kaynaklar,
Fransa’da 629 yilinda diizenlenen “Foire de Saint Denis”i diinya fuarcilik tarihinin
baslangic1 olarak gdstermektedir (Siiliin, 2006:74; Ayci, 2014:2). Foire de Saint Denis
fuar1 (1789) yilina kadar stirmiistiir. Bu fuarin ismi daha sonralar1 Lendit olmustur. Halen
bu noktada Fransa’nin modern Villepinte fuar merkezi faaliyet gostermektedir. Ayrica
Fransa’da hemen her Saint giinleri i¢in (St.Lazere, St.German, St.Avide vb.) bir fuar
diizenlemeye baslanmistir. Almanya’da en eski ve bugiine kadar 6nemini yitirmemis fuar;
Leipzig (1268) fuaridir. Takip eden donemlerde fuarlar Almanya'nin diger kentlerine de
yayilmistir. AUMA’nin arastirmasina gore gecmisten giinlimiize kadar faaliyet gosteren

18 fuar bulunmaktadir (Kiigiikoglu, 2003: 1; Aymankuy, 2013:187-188).
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Gegmiste fuarlar, zamanin bilgisinin ve birikimlerin ortaya konuldugu,
degisimlerin oldugu yerler olarak degerlendirilmistir. Giiniimiizde ise diinyadaki
gelismeleri eksiksiz bir sekilde yansitma ve paylasma olanagi saglayan olusumlar olarak
degerlendirilmektedir. Fuarciligin gelisimi, Diinyada ve Tirkiye’de olmak tizere iki

boliimde incelenebilir (Aksu vd.,2013:283).
2.1.1. Diinya Fuarcihigin 11k izleri

Ilk¢aglarda insanlar yerlesik diizene alismaya ve tarim iiretiminde ilerlemeler
gostermeye basladiktan sonra tiretilen iirtinler hem miktar hem de ¢esit olarak artmis ve
tiretim fazlasinin ihtiyag duyulan diger {riinlerle takasi giindeme gelmistir. Kervanlarin
gecis yerlerinde kurulan kervansaraylarda kervan halkinin yolcularin ihtiyaglarini
karsilamak amaciyla kurduklari bu hediyelik esya vb. mal teshir ve satisi, sergi ve
fuarcihigin baslangi¢ olaylar1 olarak kabul edilmektedir. Belirlenen zamanlarda ve
yerlerde triinlerin takasi igin diizenlenen fuar agma gelenegi ¢ok eski zamanlara
dayanmaktadir. Fuarlarin baslangi¢ bicimi olan panayirlarm M.O. 18. asirda
Hindistan’da, M.O. 9. Asirda Mezopotamya uygarliklarinda ve Anadolu’da Hitit
uygarliklarinda énemli bir kiiltiirel, sosyal ve ticari etkinlik oldugu bilindigi gibi, M.O.
2000’11 yillarda, tiiccar kervanlarinin Suriye, Filistin, Mezopotamya ve Misir’daki en
onemli dini festivallere katildiklar1 da bilinmektedir. Yazinin icadindan sonra belgeler
tizerinde de ticaretin seyri izlenebilmektedir. Yabanci tliccarlar1 6zellikle Yahudi ve
Miisliimanlar1 bdlge halkinin diismanligina karst koruma ihtiyaci, kilise ve krallar
tarafindan onlara 6zel korunma verilmesine neden olmustur. Her iki otoritede bu tiir
koruma ve himayenin finansal avantajlarin1 degerlendirmislerdir. Bu nedenle s6z konusu
donemlerde fuarlar siklikla kiliselerin igerisinde ya da cevresinde diizenlenmistir.
Hiristiyanlik oncesi donemlerde Atina’da ve daha sonraki donemlerde her bes senede
panayirlarin kuruldugu yine tarihi kaynaklardan elde edilen veriler arasindadir. (Uygur

ve Geggel, 2009:26-27).

Ug tarla sistemi, orta ¢aglarda biiyiik tarlalarin ii¢ par¢aya boliinerek bir par¢asinin
gliz, bir par¢asinin bahar ekiminde ekilen liriinlere ayrildigi diger parcasinin da nadasa
birakildig1 bir tarim uygulamasidir. Bu sitemle birlikte arazi kullaniminda saglanan
verimlilik artis1 tarrmda o zamana kadar temel gii¢ kaynagi olan dkiizlerin yerini almaya

baslayan ve okilizden daha fazla ot tiiketen atlarin daha ¢ok yetistirilmesine imkan
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vermistir. Atlar 6kiizlerden daha hizli ve gii¢lii oldugundan daha genis araziler ekilmis ve
iirtin cogalmistir. Daha biiyiik ekili alanlar kirsal bolgeyi daha yogun niifus merkezlerini
destekleyebilecek duruma getirmis, insanlarin, mallarin ve teghizatin atli arabalarla nakli
daha kolay olmus, verimlilik artmistir. Cift siirmede okiizlerin kosuldugu saban igin ii¢
kisiye ihtiya¢ duyarken, bir atin ¢ektigi saban i¢in bir kisi yeterli oldugundan iiretimde
verimlilik elde edilmistir. Okiizle ¢ekilen ve bir giinde (giin dogumundan-giin batimia
kadar) ortalama 10 km yol gidebilen iki tekerli arabalarin yerini esnek 6n dingili olan dort
tekerlekli atla c¢ekilen ve bir giinde ortalama 50 km yol gidebilen yiik arabalar1 almis
boylece tarimsal iriinlerin nakliye maliyetleri 6nemli 6l¢lide azalmis ve uzun mesafe

ticareti artmistir (Hunt, 2009: 36).

Ticaretin gelismesi ile fuarlarin baslangic bicimi olan panayirlar, sehir devletleri
arasindaki iligkilerin gelistirilmesinde 6nemli etkiler yaratmislardir. Tarihi kalintilarim
gordiigiimiiz gymnasiumlar, amphiteaterlar, odeonlar ve agoralar biiyiik 6l¢iide fuarlarin
ve panayirlarin eglence aktivitelerini kargilamaktaydilar. Diinya’nin, fuar fonksiyonu
tasiyan ilk organizasyonlari, ulasimin ve buna bagli olarak ticaretin gelismesiyle olusan
ticari yerlesim merkezlerinde diizenlenmistir. Bu dénemlerde Fransa’daki Champagne
Fuarlari; bilinen en 6nemli fuarlardir. Bu fuarlar uzun yillar boyu, 12. yiizyil ortalarinda
bile diger fuarlara karsi {istiinliiglinii stirdirmiislerdir. En o6nemlileri TROYES ve
LAGNY fuarlariydi. Yine Orta Avrupa’da kurulus tarihi 1165 olarak bilinen Leipzig
Fuari, genel ve endiistriyel sergilerin 6rnegi ve Pazar yerlerinden fuar alanlarina gegisin
bir modelini olusturmustur. Frankfurt 1240 yilinda fuarlarin merkezi kabul edilmistir. Bu
sehirlerde 16. yilizyildan itibaren endiistriyel {irlinler sergilenmeye baslanmis ve 1569
Nurnberg sehrinde diizenlenen sergi giiniimiiz fuarlarinin ilk 6rnegi olarak literatiire
gecmistir. 1683 ve 1693 yillarinda Paris ve 1761 yilinda Ingiltere’de endiistriyel sergiler
acilmistir. En iinlii Paris Fuar1 1889’da Fransiz Devriminin 100. Yildoniimii nedeniyle
diizenlenmistir ve bu fuar i¢in Eyfel kulesi insa edilmistir. Bu fuar i¢in Paris’1 32 bin kisi

ziyaret etmistir (Abag,1975: 14; Uygur ve Geggel,2009:27-28).

Araplar ve Kuzeyde Vikinglerle ticaretin gelismesi, ihracat igin iiretimin
artmasina ve 12. yiizyilla ge¢ 14. yiizyil arasinda gelisen biiyiik ticaret fuarlarina zemin
saglamistir. Avrupa’nin 6nemli ticaret kentlerinde yillik olarak diizenlenen bu fuarlar bir

haftayla birkag hafta arasinda agik kalmistir (Hunt, 2009: 38).
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Glinliimiizde fuarcili@in artan 6nemi ile paralel olarak diizenlenen fuar sayisinda
ve fuarlara katilimei sayisinda hizli bir artis yasanmaktadir. Diinya Fuar Endiistrisi
Dernegi tarafindan yapilan bir ¢alismada, 2010 yilinda 500 m2 iizerinde 30.700 fuar
diizenlendigi yer almaktadir. Bu fuarlarda 2.8 milyon isletme iiriinlerini sergilemis olup

260 milyon ziyaretci agirlamistir (Ayci, 2014:3).
2.1.2. Avrupa’da Fuarcihigin Gelisimi

Avrupa'da gergeklestirilen fuarlar diinyanin en 6nemli fuarlar1 olup hizmet kalitesi

acisindan da lider konumdadir. Diinyanin en biiyiik ve modern fuar alanlar1 da Avrupa'da

bulunmaktadir.
Tablo 4: Almanya’da Fuarcilik Basar1 Kriterleri
Almanya'nin Fuarcilik Alamindaki Basar1 Kriterleri
Alt Yapiin Kalitesi Jeopolitik Konum
*  Cagdas tasima alt yapisi, e Avrupa pazarinin ortasinda
bulunmasi,
*  Cok Fonksiyonlu fuar alanlari, *  Yabanci pazarlara yakinlik,
* Diinya fuar kapasitesinin %20'si, *  Dogu Avrupa'da gelecekte
kapasitesi artacak pazarlar olmasi,
Fuar Organizasyonlarinin Kalitesi Pazar Partnerleri ile isbirligi
*  Fuarlara uzun dénemli yaklasilmasi, *  Organizator ve katilimcilar arasinda
stirekli iletigim,
*  Konularin hemen hepsinin ele alinmasi, +  Etkili Pazar aragtirmalari,
+ Diinya'daki rehber fuarlarin 2/3'iniin +  Isbirligine dayali sinerjik etkiler,
burada bulunmasi,

Kaynak: MEGEP, 2011, s.7.
Fransa’da 629 yilinda gergeklestirilen “Foire de Saint Denis” fuar1 yazili
kaynaklarda diinya fuarcilik tarihinin bagslangici olarak gdstermektedir. Bu sebeple,

Fransa diinya fuarcilik tarihinde 6zel bir yere sahiptir. 11. Yiizyilda, Almanya'nin



42

Duesseldorf kenti bir fuarcilik merkezi olmus ve bdylece “fuar” ile birlikte “fuar kenti”
kavrami da olusmustur. Glinlimiizde, Duesseldorf ile birlikte; Hannover, Koln, Miinih,
Frankfurt, Berlin, Leibzig, Lyon, Londra, Paris, Ziirih, Stockholm, Milano, Istanbul gibi
kentler “fuar kenti” olarak anilmakta ve fuarcilik merkezleri olarak kabul edilmektedir
(IZTO, ...%20ROLU.pdf).

Almanya, uluslararas1 ticaret fuarlar1 diizenleyen diinyanin bir numarali
ilkesidir. Almanya'da farkli endiistri konularinda diinyanin 6nde gelen ticaret
fuarlarmin yaklasik {igte ikisi gergeklesmektedir. Almanya'da her yil yaklasik 150
uluslararas1 fuar ve sergi diizenlenmekte, 180.000 katilimci ve yaklasik on milyon
ziyaret¢i katilmaktadir. Arastirmacilarin tahminlerine gore, Diinya’nin 6nemli fuarlarinin
%601 Avrupa’da diizenlenmektedir. (Dekimpe ve Francois,1997:55). Diinya’da
diizenlenen fuarlarin %8’1 Almanya’da diizenlenmektedir. (Uygur ve Geggel,2009:28).
Bugiin Almanya’da organize edilen fuarlar yilda 28 Milyar Euro’luk bir is potansiyeli
yaratmakta ve 231.000 kisiye is olanag1 saglamaktadir. Ayrica, sergiler federal, eyalet ve
belediye diizeyinde 4,5 milyar avro vergi iiretmektedir. Bunlar, Almanya'daki fuarlarin
ekonomik etkileri iizerine, Alman Ticaret Fuar1 Endustrisi AUMA adma ifo-Institute

tarafindan yapilan bir arastirmanin sonuglaridir. (AUMA, ... hallcapacity.aspx).

Almanya’nin fuarcilik konusunda bu kadar gelismis olmasi bir tesadiif degildir.
Fuarcilik konusunda sunulan hizmetlerin kalitesi, eyalet yonetimlerine ait olan fuar
alanlarinin yeterli alt yap1 ve donanimlari, ulusal ve uluslararasi fuar organizasyonlarinda
kamu-ozel sektor isbirligi ile farkli sektorler iginde yapilan caligmalar, bu basariy1
beraberinde getirmistir. Almanya’nin fuarcilik konusundaki basar1 ve hassasiyetinin en
onemli gostergesi, Diinya’nim ilk fuarcilik enstitiisii olan “K&ln Universitesi Fuarcilik
Sektorii ve Dagitim Arastirmalari Enstitlisii’niin acilmis olmasidir. Bu kurum fuarcilik
alaninda akademik egitim veren tek kurumdur (Goksel ve Sohodol, 2005:26; Uygur ve
Geggel,2009: 29-30).

2.1.3. Amerika’da Fuarcihigin Gelisimi

Endiistri  kiiltlirline  sahip niifusun  16.yiizyilda yerlesmeye basladig

diisiniildiiginde, Amerika’da fuarcilik tarihinin ¢ok eskilere uzanmadigi kabul

edilecektir. Amerika’da 19 yiizyil ortalarina kadar fuar organizasyonlar1 goriilmemistir.

Amerikan 1§ hayati ve yonetimi 1851 yilinda Londra Biiyiik Expo binasinin ihtisamindan
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ve organizasyonun miikemmelliginden ¢ok etkilenmisler, daha Amerika’ya donmeden
“Ingiltere’den daha gesitli ve fazla miktarda sinai mamul iirettikleri halde” neden bdyle

muazzam bir fuar1 ilk 6nce Amerika’da yapamadiklari i¢in kendilerini su¢lamiglardir

(Rydell vd.,2000;16).

Amerika is hayati yoneticileri, Londra 1851 Biiyilk EXPO binasinin (Crystal
Palace) mimari projeleri ile New York’a donerek bir sirket kurmuglar ve Manhattan’da
bugiin Bryant Park olan alan1 belediyeden kiralamak suretiyle fuar merkezinin insaatina
baslamiglardir. O donemde Amerika’da eyaletler arasinda artan sosyal ve siyasi
gerginligin Londra’daki gibi basarili bir fuarla giderilebilecegi, tiim eyaletlerin
uluslararasi gérkemli bir fuarda ekonomik gelismelere odaklanarak ihtilaflarin azalacagi
timit edilmistir. Bu iimitle, ABD Baskani1 Franklin Pierce’nin 6zel olarak destekledigi
proje, tesis (fuar) ilan edilen tarihte cesitli nedenlerle agilamadigi gibi, 1853°te ac¢ilan fuar
binasinin ¢atis1 yagmurda akmis ve benzer sebeplerle fuar isletmeciligi basarisizlikla
sonuglanmistir. Kurucularin ve Amerikalilarin “New York’un Endiistri Tapinagi”
dedikleri tesis birkag yil iginde yapilan baz1 fuarlardan sonra 1858 yilinda belediyenin de
arazinin bosaltilmasini istemesi sebebiyle kaldirilmigtir. Ancak “New York Crystal
Palace” fuar merkezi modern donem fuarcilifin  Amerika’ya girmesine ve

yayginlagmasina basamak teskil etmistir (Rydell vd., 2000; 17-18).

Takip eden donemlerde Amerika Birlesik Devletleri’nin pek ¢ok kentinde ¢ok
sayida bagsarili fuarlar diizenlenmistir. Bunlardan biri Philadelphia’da Bagimsizlik
Savagi’nin 100. Yildoniimii nedeniyle 1876 yilinda diizenlenen fuardir. Ancak bu
fuarlarin en 6nemlisi, 1893 yilinda Chicago’da Amerika’nin kesfinin 400. Y1ldoniimii
nedeniyle diizenlenen fuar olmustur. 20. Yiizyilda da Amerika i¢inde ve disinda ¢ok t{inli
fuarlar gerceklestirilmistir. Bunlarin en 6nemlileri; 1902 Torino Fuari, 1904 St. Louis
Fuari, 1908 Londra Fuari, 1937 Paris Fuar1, 1964-65 New York Fuari, 1967 Montreal
Fuarlaridir. Amerika’da fuarcilik sektoriindeki patlamanin yasandigir 1980’lerde, yillik
diizenlenen fuarlarin 1976 ve 1986 yillar1 arasinda iki katina ¢iktigi. Fuar Endiistrisi
Arastirma Merkezi’nin (Center Of Exhibition Industry Research-CEIR) yapmis oldugu
bir aragtirmaya gore; 2002 yilinda ABD’de diizenlenen fuarlarin %50°si 16 kentte
toplanmistir. Bu kentlerden Orlando (625), LasVegas (589) ve Toronto (582) ilk 3 sirada
yer almaktadir (Uygur ve Geggel,2009: 28-31).
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2.1.4. Tiirkiye’de Fuarcihigin Gelisimi

Tiirklerin ekonomik hayatinda panayir adiyla yer alan bolgesel pazarlarin tarihi
oldukca eskidir. Ancak, Avrupa’da goriilen ve festivallerden doniiserek giiniimiize kadar
ulasan 629 Paris, 1240 Frankfurt, 1268 Leibzig, 1569 Niirnberg gibi fuarcilik anlayisi ve
kiiltiirli bizim cografyamizda olusmamis, 12-13. Yiizyilda Kayseri’de gelisen uluslararasi
Yabanlu Panayiri’nin da 14. Yiizyildan itibaren dagildigi gozlenmektedir. Bunun
nedenleri ayr1 bir inceleme konusu olsa da idari otoritenin panayirlarin
stirdiiriilebilirligine ve kurumlasmasina izin vermedigi, ticari sergilerin pazar ve panayir
Olceginde birakildigi, gelisen fuarlar ¢evresinde olusacak iktisadi piramidin, siyasi ve
biirokratik otoriteye rakip olarak degerlendirilmis olabilecegi, ilk akla gelen nedenler
arasindadir. Anadolu’da Panayir kelimesi, Yunanca Penegyris (biitiin halkin toplanmasi)
kelimesinden gelmekte olup sozliik anlami "Bir yerde belirli zamanda kurulan pazar"

olarak agiklanmaktadir (Goksel ve Sohodol, 2005:33).

Bu gelenek Selguklu ve Osmanlilarda da devam etmis olup daha ¢ok pazar ve
panayir olarak adlandirilmistir. Merkezi idare tarafindan organize edilen panayirlarin
Osmanli’daki varligi ve devletin panayirlart diizenlemesi 16. ylizyildan itibaren
baslamaktadir. Osmanli’da da tipki Avrupa’daki Ornekleri gibi modernlesmenin bir
gostergesi olarak Tanzimat’tan sonra sanayi sergileri ag¢ilmistir. Osmanli devleti hem
Istanbul’da sergiler agmis hem de uluslararasi sergilere katilmistir. Ornegin, modern
fuarciligin baglangici sayilan 1851 Londra sergisine Osmanli devleti de istirak etmistir
(Cakir, 2008) Tiirkiye tarihinde bilinen ilk uluslararasi fuar “Sergi-i Osmani’dir.
Istanbul’da 1863 yilinda diizenlenen fuarda Avrupa iilkelerine ait sanayi iiriinleri ile
birlikte yerli ve yabanci toprak iiriinler sergilenmistir (IZTO, ...%20ROLU.pdf). Tarihte
Anadolu’da ve oOzellikle Trakya’da, esya aligverigsinin yapildigi panayirlarinin
diizenlendigi bilinmektedir. Ekonomiye canlilik kazandiran bu panayirlarin en taninmis
olanlar1; Edirne, Liileburgaz, Yozgat, Silivri, Diizce, Akhisar ve Akyazi panayirlaridir.
Eski caglardan buyana ticaretin gelismesi icin kullanilan panayir ve sergilerin yerini

bugiinkii fuarlarin almas1 1930°1u yillarda gergeklesmistir (Uygur ve Geggel, 2009:32).

Tiirkiye’de 1920°li yillarda sanayi ile tanismaya baslamasiyla birlikte panayir
alanlarinda kiiglik capl bolgesel sergiler kurulmaya baslamistir. 1940°l1 yillara dogru

sanayinin gelismesine paralel olarak bu panayirlarin yerini daha genis kitlelere hitap eden
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fuarlar almistir. Izmir Enternasyonal Fuari, bu gegisin en dnemli tamg1 ve aktoriidiir
(IZTO, ...%20ROLU.pdf). Tiirkiye’de modern fuarciliga yonelik ilk énemli adimlar
1923 yilinda Atatiirk nderliginde Izmir’de atilmistir. 1923 yilinda diizenlenen 1. Izmir
Iktisat Kongresi’nde, Tiirkiye’nin farkli bolgelerinden gelen sanayici ve tiiccarlar
mallarii tanitmak amaciyla bir sergi agarak fuarciligin 6nciiliigiinii yapmiglardir. 1980’11
yillardan sonra uygulanan ihracat tesvikleri artan hareketlilik sonucunda iilkemiz, ¢ok
sayida uluslararas1 fuara ev sahipligi yapmis ve ¢ok sayidaki yurtdisi fuara katilim

saglamistir (Ayci, 2014:3).

[Ik uluslararast fuarimiz olan Izmir Fuar’'min dogus fikri, Birinci iktisat
Kongresi’'ne kadar uzanmaktadir. Bu kongreye yurdun cesitli yorelerinden katilan
sanayici, tliccar, ¢ift¢ci ve esnaf gruplar iirlinlerini tanitmak amaciyla bir de sergi
acmislardir. Bu sergiden yola ¢ikilarak, 1927 ve 1928 yillarinda Mithat Pasa Sanat
Enstitiisii’'nde Dokuz Eyliil Sergileri agilmistir. Sonrasinda devlet yetkilileri ve tiiccarlar,
bilingli bir sekilde sergi fikrinden daha ¢agdas, daha kalic1 yontemleri glindeme getirmeyi
diistinmeye baslamislardir (Aksu vd., 2013:284). 1933 yilinda diizenlenen figiincii sergi,
“Dokuz Eyliil Panayir1” adii almistir. 1934, 1935 ve 1936 yillarinda ise “Ars1 Ulusal
Izmir Panayir1” adi ile diizenlenmistir. 20 Agustos 1937 tarihinde uluslararas1 bir boyut

kazanarak “Izmir Enternasyonal Fuarr” adim almustir (IZTO, ...%20ROLU.pdf).

1960’11 yillardan itibaren fuarcilik konusunda diizenlenen fuar sayisinda ve
katilmc1 fuar sayilarinda bazi gelismeler goriilmistiir. 1964-1974 wyillart itibariyle
Samsun, Trabzon, Erzurum, Bursa, Balikesir, Kayseri, Tatvan, Konya, Kocaeli ve
Gaziantep’te ulusal fuarlar kurulmustur. 1980’11 yillara gelindiginde fuarcilik sektoriinde
fuarlar ithalat-ihracat iligkilerinin nemli bir pargas1 haline gelmistir. Ulkemizde fuarcilik
sektorli ozellikle 1990’larda gelisme baslamis diizenlenen fuarlarin ve kurulan fuar
organizatdr firmalarmin sayilarinda artis olmustur. Son yillarda iilkemizde fuarcilik
sektorlinde en fazla fuar alanina ve fuar organizasyonuna ev sahipligi yapan illerimiz
Istanbul, Izmir, Ankara ve Antalya’dir. izmir’de “Izmir Kiiltir Park” fuar alani;
Ankara’da “ANFA Altinpark Fuar Alan1 ve Atatiirk Kiiltiir Merkezi” fuar alanlari,
Antalya’da ise “EXPO Center” fuar alan1 bulunmaktadir (Uygur ve Geggel,2009: 34-35).

1980’11 y1llardan sonra iilkemizde ihtisas fuarlar1 daha 6nem kazanmais, gerek sehir

otellerinin salonlarinda gerekse ©6zel sergi mekanlarindan yararlanilarak yogunlukla
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Istanbul’da fuar ve sergiler diizenleyen veya organizator sirketler kurulmustur. 1976’da
bu amagla, INTERTEKS (Uluslararas1 Fuarcilik A.S.) daha sonralari TUYAP (Tiim
Fuarcilik Yapim A.S.) kurulmustur. Takiben basarili fuarcilik 6rneklerinden olan NTSR
Fuarcilik, CNR (Uluslararas1 Fuarcilik ve Ticaret A.S.) Akdeniz Tanitim A.S. ve
ANFAS, Antalya Fuarcilik A.S. gibi tesis ve organizasyon firmalar1 kurulmus ve bunlara
her gecen giin yenileri eklenmektedir (Aymankuy, 2013:207). 2014 yilinda yurticinde
diizenlenen fuarlar incelendiginde; genel fuar sayisinin 7, ihtisas fuarlar1 sayisinin 400
oldugu ve bu fuarlarin 294’inin ulusal fuar, 113’unun ise uluslararas1 fuar oldugu
goriilmektedir (TOBB, 2015: ...Istatistikler.php). Ayrica, 2014 yilinda Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi, 57 iilkede; yedi adet biiyiik, 94 adet kamu-06zel sektor isbirligi ¢cergevesinde ve
24 adet yurtdisi temsilciligi araciligiyla toplam 125 turizm ihtisas fuarna katilmasi
planlanmustir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Tanitma Genel Mudiirligi, fuarlari.htm).
Ayrica fuarcilik mesleginin endiistriyel bir is alan1 olarak goriilmedigi ve isletmecilik
anlayisinin sektor temsilcileri tarafindan desteklenmedigi ileri siiriilmektedir. Nitekim iyi
organize edilmemis fuarlarin bedelini katilimer firmalar 6demekte olup organizasyona
iliskin sorun ve eksikliklerin 6nlenmesi ve denetim Kkosullarinin iyilestirilmesi

gerekmektedir (Sarigay, 2010: 55-56; TBMM, 2013:11).
2.1.4.1. Tiirkiye Fuarciiginda izmir’in Rolii:

17 Subat 1923 yilinda Izmir’de diizenlenen 1. Tiirkiye Iktisat Kongresi ile es
zamanli bir sergi diizenlenmistir. Atatiirk’iin “Bu sehirde sergiler agin, kongreler
diizenleyin” talimatiyla organize edilen sergi bugiinkii Izmir Enternasyonal Fuari'nin
temelidir. Kongre ile es zamanl diizenlenen sergiden sonra Atatiirk'iin “Iktisat Sergisi
cok giizel olmus. Her sene tekrarlayin bunu. Bolgelerimizde boyle sergiler iktisadin

gelismesine yol acar” sozil sonrasinda “9 Eyliil Yerli Mallar1 Sergisi” diizenlenmistir.

[zmir Ticaret Odasi’nin teklifi ve Vali Kazim Dirik’in karariyla 1927 yilinda diizenlenen
9 Eyliil Yerli Mallar1 Sergisi’ne 338 esnaf katilarak mal ve hizmetlerini sergilemistir. Bu
sergiyi 80 bin kisi ziyaret etmistir. Ardindan 1928 yilinda ikinci 9 Eyliil Sergisi agilmustir.
Cumhurbagkan1 Mustafa Kemal Atatiirk, ¢ektigi telgrafinda; “Izmir 9 Eyliil Sergisi’nin
acilist dolayist ile hakkimda ifade edilen hissiyata tesekkiir ederim. Memleketimiz
iktisadiyatinin terakki ve inkisafina hizmeti bulunan serginin kurulmasina yardim eden

ve kuranlara takdir ve tebrik ile muvaffakiyet temenni ederim” ifadesini kullanmastir.
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Sergiye 360 yerli, 55’1 yabanci, olmak {izere toplam 415 kurulus katilmistir. Sergi,
1932 yilinda ayni1 isimle Mithat Pasa Sanat Okulu’nda diizenlenmistir. Serginin ad1 1933
yilinda “9 Eyliil Panayir1” olarak degistirilmistir. 1933 yilinda bugiinkii Kiiltiir Park’in
yanindaki alana taginan 9 Eyliil Panayir1, bu tarihten sonra Kiiltiir Park, fuar alani igin
hazirlanmaya baslamistir. Tiirkiye fuarcilifi agisindan bu gelisme 6nemli bir donim
noktas1 olmustur. Bu dénemde, isadamlarimiz Almanya, italya, Paris gibi iilkelerde
diizenlenen fuarlar ziyaret etmis, incelemelerde bulunmus ve Tirkiye’ye yeni fikirlerle
donmiislerdir. Kiiltiir Park’in yeniden yapilanmasina yon veren bu fikirler olmustur.
Yurtdis1 fuar rneklerinden yola ¢ikilarak, Izmir Panayirinin ad1 “izmir Enternasyonal

Fuar1” olarak degistirilmistir (IZTO, ...%20ROLU.pdf).
2.1.4.2. Tiirkiye’de Fuarcilik Sektoriinii Baslatan Gelisme

1936 yilinda uluslararasi kimlige kavusturulan Izmir Enternasyonal Fuari, 1946
yilinda UFI ( Fuar Endiistrisi Kiiresel Birligi ) tiyesi olmustur. Tiirkiye’de fuarcilik
sektoriinii bu olay baslatmistir. Izmir Enternasyonal Fuari’nin UFD’ye iiye olmasiyla
birlikte fuarcilik alanindaki calismalar bir meslek olarak kabul edilmis, bir temele
oturtulmus ve uzmanlik alan1 haline gelmistir. Buradan yola c¢ikarak, Tirkiye’de
fuarciligin baslangicinin izmir’den dogdugu rahatlikla sdylenebilir. izmir Enternasyonel
Fuar'min UFT’ye iiye olmasindan sonra, her yil bir ay siire ile agik kalan fuara yabanci
iilkelerden de firmalar katilmaya baslamistir. Fuar, kisa silire sonra milyonlarca
Ziyaretcinin  katildigi  dev  bir organizasyon haline doniismiistir (IZTO,
...%20ROLU.pdf).

2.1.4.3.1960°h Yillarda Bolgesel Fuarlarin Gelisimi

[zmir Fuar1’n1 takiben Tiirk sanayinin dncelikle bolgesel anlamda yayilmasi adina
Tiirkiye’nin dort bir yaninda ¢esitli fuar organizasyonlar1 yayginlagsmaya baglamistir.
Ticaret Bakanligi, 1963 yilindan sonra bdlgesel fuarlarin ¢ogalmasi igin ¢aba
gostermistir. Bunun ardindan 1964-1969 yillar1 arasinda Samsun, Kayseri, Trabzon,

Erzurum ve Bitlis’te bir ay siiren bolgesel fuarlar kurulmustur (IZTO, ...%20ROLU.pdf).
2.1.4.4.1970li Yillarda ihtisas Fuarlarina Yonelim

1970’11 yillarla beraber bolgesel fuarlarla birlikte 6zellikle biiytik kentlerde ihtisas
fuarlar1 niteliginde bir¢ok fuar diizenlenmeye baslamis ve bu fuarlarda uzmanlik

alanlarina giren mallarin tanitim ve pazarlamasi yapilmstir.
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20. Yizyillin son ceyreginde diinya Olceginde fuarcilik alaninda yasanan
ihtisaslagma silirecinin yansimasi ililkemizde de goriilmeye baslamistir. Genel ticaret
fuarlar1 yerini ihtisas fuarlarina birakmaya baslamis, fuarcilik sirketleri belli sektorlerde
uzmanlasmaya baslamis ve genellikle uzmanlastiklar1 sektorleri kapsayan fuarlari

organize etmeye yonelmislerdir.

Gliniimiizde, Tiirkiye’de y1lda 425 fuar diizenlenmektedir. Bunlarin 4141 ihtisas,
11°1 genel fuardir. Bu fuarlarda biiyiik 6l¢ekli is baglantilar1 yapilmakta, yurt disindan
fuara gelen isadamlarmin biraktiklar1 dovizler lilke ekonomimize katki saglamaktadir

(IZTO, ...%20ROLU.pdf).
2.2. DUNYA FUARCILIGININ KAPSAMI

M.O. 18. yiizyilda Hindistan’da, M.O. dokuzuncu yiizyilda da Mezopotamya
uygarliklarinda ve Anadolu’da Hitit uygarliklarinda 6nemli ticari ve sosyal bir etkinlik
oldugu ifade edilen Panayirlar fuarciligin baslangici olarak kabul edilmistir
(Kiiglikoglu,2003:1; Aymankuy,2013:187).

Ortagcag donemlerinde ise, Avrupa, Orta Asya, On Asya ve Anadolu
cografyalarinda yiizyillar boyunca Panayir, Feria, Bazar, Festival gibi adlarla mallarin
belli zamanlarda, belli yerlerde sergilendigi 6rneklerle anlatilmisti. Ancak; 629 yilindan
once, bu fuarlarin mekanlari, periyodu, birbirinden ne kadar uzakta ve hangi zaman
araliklarinda kurulacagi gibi kurallarin  bulunduguna dair herhangi bir bilgi

bulunmamaktadir.

Bu nedenle; birinci boliimde bahsedilen Diinyada Fuarciligin Gelisim Siirecindeki

kirilma noktalar1 esas alinmistir.

Birinci kirilma noktasi; 629 yilinda Kral Dagobert tarafindan Paris Saint Dennis
bolgesinde sabit bir fuar merkezi tahsis edilmesidir. Calismada {igiincii boliimde
incelenen Villepinte Fuar Merkezi halen bu alanda faaliyette bulunmaktadir. 629
Tarihinden 1851-Londra EXPO’sunun yiiksek standartlarina ulastiran fuarlara kadar olan

629-1851 arasi1 diinya fuarciliginda birinci donem olarak incelenmistir.

Ikinci kirllma noktasi; 1851 yilidir. O tarihe kadar diinyada goriilmemis
biiyiikliik, nitelik ve ihtisamda bir fuar tesisinde Londra Biiyilkk EXPO’sunun acilmasi

ikinci kirilma noktas1 olarak kabul edilmistir. Fuarcilik agisindan Londra 1851
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EXPO’sunun batida Amerika’y1 ve doguda Avrupa ve Osmanli’y1 etkilemistir. Londra
Fuari’ndan hemen sonra 1853 yilinda New York’ta Crystal Palace benzeri bir tesisle
fuarciligin  baslatildigt ve bunu takiben Amerika’da fuar merkezleri ve fuar
organizasyonlarinin hizla yayildigi ¢calismanin birinci boliimiinde belirtilmistir. Benzer
sekilde Fransa ve Almanya Londra Fuari’ndan sonra fuar merkezlerini daha gérkemli ve
fonksiyonel yapilar haline getirerek Ingiltere ile bu alanda yarismislardir. Osmanli’da ise
ilk defa bir alan tahsis edilerek fuar organizasyonu yapmak iizere devlet iginden bir
komite gorevlendirildigi bu surette 1863 Osmanli Sergisinin organize edildigi yine ilk
boliimde agiklanmistir. Bu nedenlerle bu ¢alismada diinya fuarciligi, 1851°den once ve

sonra olmak tizere iki donemde incelenmistir.

Bu tespitler; Avrupa’da fuarlara en {ist diizeyde devlet ilgisinin Ortagag’da, 629
yilinda Fransa Krali ile bagladigini gostermektedir. Anadolu’da 12. ve 13. ylizyilda
gelisen Yabanlu, Ezine gibi uluslararasi panayirlarin iglemleriyle yerel otoritelerin
ilgilendigi bir vakiadir ancak hiikiimdar seviyesinde bir otoritenin ilgilendigine dair bilgi
yoktur. Ayn1 sekilde, ikinci kirilma noktasi olarak kabul edilen 1851 Londra Expo’su
Kralice Elizabet’in esi Prens Albert tarafindan giindeme getirilmis, mimarisinden
organizasyona, acilis ve kapanig torenlerine kadar fuar detaylariyla st diizeyde
ilgilenilmistir. Osmanli devletinin katildigir 1851 World Expo’dan etkilenerek fuarlarla
ilgilenmeye basladigini, ancak 1863 yilinda ilk Osmanl1 Sanayi Sergisi istanbul’da agilsa
da genel ekonomik problemler, siyasi karigiklik, savas ortami gibi ¢esitli sebeplerle

fuarciligin devlet diizeyinde ilgiyi slirdiiremedigi anlagilmaktadir.

Diinya fuarcilig1 tarihsel olarak iki donem ve kapsam olarak ti¢ ana baslik altinda
degerlendirilmistir. Dénemler, 629-1851aras1 birinci donem ve 1851°den giiniimiize
ikinci donem olarak simiflandirilmaktadir. Kapsam olarak ise Fuar Merkezi Kurulan

Yerler, Sergilenen Uriinler, Giivenlik, Yol, Vergi, Mevzuat ve Otorite Seviyesidir.
2.2.1. Birinci Donemde Fuarlar

Bu boliimde 629 ile 1851 yillar1 arasindaki fuarlar incelenmistir.
2.2.1.1. Birinci Donemde Fuar Kurulan Yerler

Avrupa tarihi acisindan bakilacak olursa Charles Verlin’den fuarlarin ve
pazarlarin 6nemine ilk dikkat ¢eken kisi olmustur. Verlinden, ticaretin uluslararasi

akisindan ziyade yerel ya da bolgesel olarak kurulan fuarlara dikkat cekmistir



50

(Ulgen,2012:361). Baz1 yerel ve bolgesel panayirlarin dzellikleri, zamanla degisti ve
tiretici ile tliccar arasinda iligkinin kuruldugu, siparislerin alindigi bir sekil almaya
baslamistir. Cesitli sanayi iirlinlerinin sergilenmeye baslandigi numune panayirlar
zamanla fuarlara donlismistiir. Panayirlarin, sergi ve fuarlara doniismesi islevlerini ve
hedef Kitlelerini de degistirmistir. Onceleri birkag kdy veya bir sehir icin diizenlenen
panayirlar, sergi ve fuar kimligi kazandikc¢a, dnce bolgesel sonra milli daha sonrada

milletlerarasi kimligini kazanmistir (Can, ... fuarcilik.html).

Ortagag’da fuarlarin yerleri ve periyodlar1 bakimindan ibadet mekanlarinin yakin
cevresinde olmasi rol oynamistir. Uretim zamanlar1 haftalik, mevsimlik, yillik, dini téren,
bayramlar ile tiriin hasat donemlerinde periyodik panayir (fuar) kuruldugu gériilmektedir.
Fransa’da Champagne Fuarlar1 (427) bu donemlerde bilinen en 6nemli fuarlardandi.
Fransa’da Kral Dagobert tarafindan Saint Denis giinleri ic¢in, 629 yilinda Paris
yakinlarinda bir fuar merkezi kurulmus ve burasi 1789’a kadar siirmiistiir. Daha sonralar1
bu fuarin ismi Lendit olmustur. Bundan boyle, Fransa’da hemen hemen her dini anma

(Saint) giinii etkinlikleri i¢in bir fuar diizenlenmistir (Aymankuy,2013:187).

Avrupa’da, Troyes ve Provence, 12. ve 13. yiizyillda en 6nemli ekonomik
merkezlerdi. Merkezi konumda olan bu iki potansiyel bolge, Champagne panayirlarinin
oldugu 6nemli noktalardi. Ortagagda Troyes ve Provence, Avrupa ekonomisini en iyi
sekilde yansitan ticaret merkezleridir. Y1l iginde Champagne ve Brie’de alti panayir
kurulmaktaydi.. Champagne ve Brie’de ticaret kervanlari, giivenlik i¢inde konvoylar
halinde panayirlara gelmektedir. (Lopez ve Raymond, 1990: 57). italya’da fuarciligin
gelisimi ise dini anma (Saint) giinleri etkinliginden ziyade Akdeniz’de ithalat-ihracat
limanlariin olmasindan kaynaklanmistir. Bu duruma en gilizel 6rneklerden biri
Genova'dir (Aymankuy,2013:187). Anadolu’da ilk kentsel yerlesimlerin kuruldugu
Truva, Kalkamis, Catalhdyiik’te de fuarlarin izlerine rastlanmaktadir. Asurlulardan kalma
tabletlerde bile Kayseri’nin énemli bir ticaret, antrepo ve ticari bulusma yeri oldugu

goriilmektedir (Kayacikli, 1995:65; Goksel ve Sohodol,2005:33).

Tiirk-IslAm diinyasinda uluslararas1 ticaret yollari {izerinde, sinir boylarinda,
ordularin konakladig1 yerlerde veya yerlesim bolgelerinden uzak alanlarda mevsimlik
veya yillik, gecici nitelikli pazar ya da panayirlarin kuruldugu bilinmektedir. Bu pazar ya

da panayirlarin zamanla devlet tarafindan kurulan kamusal ve anitsal ekonomik hizmet
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yapilart ile kentsel yerlesmelere doniistiigii, Ordu Pazari, Sali Pazari, Cuma Pazari, At
Pazar1 Sehri veya Lesker-i Bazar ya da Parsi Bazar gibi yer adlarinda anlagilmaktadir.
Benzer bir durum, Selguklu doneminde Sivas-Tokat-Amasya hatt1 tizerinden Yesilirmak
vadisini izleyen uluslararasi yolun 6énem kazanmasinda da goriilmektedir. Bu yol, Azine
pazarinin, Hindistan’dan Giiney Rusya’ya tasinan mal ve iriinlerin alim satim ve
pazarlama faaliyetlerinde kullanilmigtir. Ayni zamanda bu yol, ticaret kervanlarinin hem
konaklama merkezi olarak gelismis hem de bolgesel ticaret merkezi ya da pazari haline
gelmistir (Ozcan, 2006:207 - 211).

Bu durum, Tiirk-Islam cografyasinda bazi yollarin cografi konumlarindan dolayi
zamanla 6nem kazanarak ticaret merkezi haline gelmesine, pazara doniismesine drnek
teskil etmektedir. Zamanla, bu pazarlarin ardindan gemi armatérleri, zengin burjuvalar
hari¢ tiim tiiccarlar, tasima isleriyle mesgul zanaatkarlar haline gelmislerdir. Tiiccarlar,
ilk zamanlarda mallarin1 sehrin pazar yerlerine tasidilar; daha sonra aileleriyle birlikte
begendikleri pazar ve panayirlarin oldugu kasabalarda evlere yerlesmis, dolayisiyla
tiiccarlar, yerlestikleri bu yerlerin birer kent 6zelligi kazanmasina yardimci olmuslardir

(Ulgen,2012:363 - 364).

Omegin Chartres gibi yaklasik 10.000 niifuslu ve iinlii katedrallere sahip kentler,
hacilara ve tiiccarlara igin ¢esitli imkanlar sunmustur. Boéylece pazarlar uluslararasi
panayir statiisii kazanmisgtir (Mumford, 2007:319). Aym sekilde bazi1 kaynaklara gore,
Selguklu doneminde Azine pazari ve Ziyaret pazarlarmin niifusu yaklasik1.400-1.500

civarinda oldugu sdylenmektedir (Ozcan, 2006: 212).

Birinci donemde kurulan pazar ve panayirlarin en 6nemli unsuru olan tiiccarlari

sOyle siniflandirabiliriz (Lopez ve Raymond, 1990: 62; Ulgen,2012:371).

e Yaklasik 60 sehirden tiiccarlar1 kapsayan ve “17 sehrin Hanse’si olarak da
adlandirilan bir kent konfederasyonu olan Hanse i¢inde birlestirilmis Fransiz ve
Flemish kasabalarindan olan tiiccarlar1 kapsamaktadir.

e Champagne bolgelerinin bat1 ve giineyindeki Fransiz sehirlerinden olan c¢esitli
tiiccarlar1 kapsamaktadir.

e Toskana iglerindeki sehirlerden olan Venedik ve Cenova limanlarindan olan

kuzey Italya’nin sehir devletlerinden olan tiiccarlar1 kapsamaktadir
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e Ispanya, Portekiz, Almanya, Ingiltere, Scotland gibi daha Avrupali olan ve birlik
haline gelmemis tiiccarlar1 kapsamaktadir

e Dogu’dan olan (Suriye, Yunanistan, Girit, Kibris) tiiccarlar1 kapsamaktadir.

Bu gruplarin her biri fuarlara farkli topluluklar halinde gelmektedir. Uzun mesafe
ticaretinde tiiccarlarin, tiretimin artmasinda ve takas sisteminde 6nemli ve farkl rolleri

olmustur. (Ulgen, 2012:371).

Aym sekilde Islam diinyasinda da panayir fonksiyonu goren pazarlarin
kurulmasina biiyiik 6nem verilmistir. Bu konuda genis bilgi i¢in (EI-Vasiti, 1987: 39;
Naci ve Ali,2008:642; Soylemez, 2010:47; Ulgen,2012: 361-362).

12. Yiizyilda her yil kurulan alti1 fuar ticaret agisindan 6zellikle Avrupa igin oldukga
onemlidir. iki fuar Troyes’te, iki fuar Provence’de, bir fuar Lagny’de ve bir fuar da Bar-
sur-Aube’de kurulmustur. Champagne’de Ocak ile Ekim ay1 arasinda mutlaka bir fuar

kurulmustur (Heaton, 1985;167).

Selguklu ve Osmanli doneminde, siirekli pazarlar genellikle yer aldiklar1 bolgeye
admi vermistir: Samanpazari, Koyunpazari, Atpazari, Balikpazar1 gibi... Ayrica ¢ok
biiytiik 6lgekli ve yilda bir kez agilan, tilkeler arasi niteligi olan panayir vardir. Prof. Dr.
Faruk Siimer, bu konudaki kitabinda, “Selguklular devrinde milletleraras1 biiyiik bir fuar”
olarak tanimladig1 Yabanlu Pazar’inin, 13. yiizyil sonuyla 14. yiizyil basinda acildigini
belirtir. Mayis ay1 baglarinda kurulup haziran ortalarina kadar devem eden Yabanlu
Pazari, ¢evre iilkelerden gelen tiiccarlarin bir araya geldigi énemli bir ticari olusumdu.
Pazarin kurulmasi, Mogol hakimiyetinin baslamasindan sonra, 14. yiizyilin baslarinda

sona ermistir (Akcura, 2009: 13).

Zekerya el-Kazvini, “Asaru’l-bilad ve Ahbaru’l-ibad” adli esrinde Yabanlu
Pazarindan soyle bahsetmektedir. “Yabanlu (Beyelu) adinda, Anadolu’da her y1l baharin
basinda kirk giin siiren bir Pazar kurulur. Bu pazara uzak yerlerden, Kuzey’den,
Giiney’den, Dogudan ve Bati’dan insanlar gelir. Tacirler bu pazara katilmak i¢in oldukca
biiyiilk bir gayret sarf ederler. Kuzey tacirlerinin emtiasin1  Giineyli tacirler,
Giineylilerinkini de Kuzeyli tacirler alirlar. Dogu’dan gelenlerin mallari1 Batili
tiiccarlar, Batililarin mallarin1 da Dogulu tiiccarlar satin alirlar. Yabanlu pazarinda Rum
ve Tiirk koleleri (el-memalik) ve karavaslar (el-cevari= cariyeler) bulunur. Giizel atlar

ve katirlar da satilir. Yine burada atlas ve sakallat kumaslarindan yapilmis giysiler,
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kunduz, deniz kdpegi kiirkleri ve Burtas kiirkleri de alinir satilir. Yabanlu’da kusurlu
mallarin kusurlar1 hayret verici bir sekilde gizlenerek satilir. Pazarin geleneklerinden biri

de sOyledir: Satilan bir mal asla geri alinmaz ” (Siimer,1985:14-15).

Selguklular doneminde, Yabanlu Pazar1 (panayir1) kadar biiylik olmamakla
birlikte, Buhara civarindaki Tevavis, Tiirkistan yakinindaki Usrusana yorelerinde de fuar

niteligi tasiyan pazarlar kurulmustur (Akgura,2009:13).

Anadolu’da  Selguklu  donemindeki diger o6nemli  Panayirlar  soyle
adlandirilmaktadir(Ulgen,2012:374).

* Boyabad Panayiri, Selguklu doneminde Sinop ydresindeki Uzunova yaylasinda

her y1l ekim ayinda kurulur, yaklasik {i¢ hafta siirer,
* Alameddin-i Bazari/Alameddin Pazari,Konya’nin kuzeybatisinda kurulur,
* Pinar Pazari, Konya-Burdur kervan yolu tizerinde kurulur,

» Karahdyiik Pazari, 13. ylizyilda Bizans-Selguklu sinir bolgesinde Tunguzlu-
Konya arasinda uzanan Roma donemi ticaret yolu iizerinde kurulur ve Iskoyan

Pazar1, hububat merkezi Iskiyan’da kurulur,

* Yaprakli Panayiri, Cankir1 yakinlarinda Yaprakli yaylasinda yilda bir kez eyliil

ayinda kurulur ve Ayvas Panayiri, Niksar yakinlarinda kurulur.

Omer Sen 18 ve 19. yiizyilldaki Osmanli panayirlarim inceledigi kitabinda,
panayirlarin agirlikli olarak Rumeli’de oldugunu belirtilir. Osmanli idarecilerinin
fethettikleri bolgelerde rastladiklar: bu tiir organizasyonlart yeniden canlandirdiklari ve
idamesi icin g¢esitli girisimlerde bulunduklarini sdylemek miimkiindiir. Osmanli,
devraldigi bu organizasyonlar1 devam ettirmenin yani sira, 6zellikle 18. ve 19. yiizyildaki
ticari hayatin canlanmasiyla birlikte, yeni panayirlar kurma yoluna da gitmistir (Sen,

1996: 9-10; Akcgura, 2009:14).
2.2.1.2. Birinci Dénemde Fuarlarda Sergilenen Uriinler

Hunlar ve Goktiirkler zamaninda doguda Tiirk-Cin sinirinda, batida Sirderya
boylarinda belirli tarihlerde biiyiik pazarlarin kuruldugu zikredilmekle beraber, Tiirklerde
de en eski devirlerden beri ticari faaliyetlerin varligi bilinmektedir. Oyle ki Tiirk devletleri

bu donemde komsularina basta at olmak iizere canli hayvan, et, deri, kosele, kiirk,
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konserve, hayvani gidalar satip, karsiliginda giyim esyasi ve hububat almiglardir.
Goktiirkler, Asya Hunlar1 ve Uygurlar, Cin ile Batt Hunlar1 da Bizanslilar ile ticaret
antlasmalar1 yaparak Cin’den ipek, ipekli kumas, hububat, piring; Bizans’tan ise diger
ihtiya¢c maddelerini sergilemislerdir. Anadolu panayirlarinda alim-satimi yapilan ve
sergilenen mallar arasinda kiirk gesitleri, ylinlii ve pamuklu dokumalar, demir, tiitiin gibi
sanayi ve tarim tdriinleri ile bazi maden tiirleri bulunmaktadir. Selguklular devrinde ise
ihra¢ ve ithal edilen iiriinler, glimiis, Bakir, demir, lacivert tagi, Boraks, Sap, tuz, zirnik,
kitre, sakiz, regine, hali, yiin ve tiftik, deri, kereste, meyve, tahil, balik, at ve koyun gibi
maddeler ihrag edilmektedir. ithal edilenler de, yiinlii ve pamuklu kumaslar, ipek, altin,
giimiis islemeli elbiseler, kiymetli kiirkler, seker, gilizel kokular, sabun, ilag i¢in kullanilan
eczacilik maddeleri, kagit, ziicaciye, madeni esya, muhtemelen kilig, tulga, zirh ve kalkan
gibi silahlardi. (Can T, 2014)

Selguklu déoneminde Yabanlu panayiriin uluslararasi bakimdan 6nem tagimasiyla
birlikte, Avrupa’daki Champagne panayiri ile birbirine benzemektedir. Bu panayir,
Giiney Rusya’dan Sinop-Kayseri- Elbistan yoluyla Suriye’nin 6nemli ticaret kenti
Halep’e ulagsan Kuzey-Giiney uluslararasi ticaret yolu iizerinde, Kayseri yakinlarindaki
Karahisar ovasinda kurulmustur. Ayni zamanda Giiney Rusya ve Kirim gibi kuzey
tilkelerinden getirilen cariyeler ve koleler ile deri ve kiirk gibi iiriinlerin, Cin, Hindistan,
Suriye, El-Cezire, Bizans, Kibris ve Venedik gibi farkli iilkelerden gelen ipek, atlas, diba
gibi degerli kumas ve baharatlar ile Anadolu’nun Germiyan bolgesinde yetistirilen
Tiirkmen at ve katirlarinin takas yoluyla satildig1 bir merkezdi. Arap, Tatar, Acem, Latin
ve Yahudi birgok yerli-yabanci satic1 Yabanlu pazarina katilmislardir. (Ulgen,2012:371-
372) .

Avrupa’da bilinenlerin digindaki en 6nemli fuarlardan Paris yakinindaki St. Denis
fuari, sekizinci yiizyildan itibaren sarap alim satim iglerini yiiriitmek {izere gelen kuzeyli
tiiccarlarca ziyaret edilmistir. Bu panayir, Ortagaglarin tarimsal donemi boyunca tek
basina varligini siirdiirmiis olup, Merovenj donemine kadar uzanmakta olan bir panayirdir
(Pirenne, 2009:115). Dokuzuncu yiizyildan itibaren Novgorod kiirk fuari olarak iine
kavugmustur.1100’1ii yillardan itibaren de Flaman fuarlarini, Lombardiyalilar ziyaret
etmeye baslamiglardir. Uygun Muson riizgarlarinin kesfi sayesinde Venedik’teki Noel
fuari, Hindistan’dan getirilen yeni baharat arziyla {inlenmistir. ingiltere’deki Sturbridge

fuari ise ii¢ hafta boyunca devam etmektedir. Ingiliz yiin ve kumas tiiccarlar1 bu fuarda,
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Dogu iiriinlerini getiren Cenevizliler ve Venedikliler, madeni esya ve kumas satan
Flamanlara, sarap getiren Ispanyollar, Rumlar, Fransizlar ve Hansalilarla bulusmustur

(Heaton, 1985: 167).

16. Yiizyildan itibaren Nirnberg fuarlarinda endiistriyel iiriinler sergilenmeye
baslanmistir. Bu zamana kadar sergilenen iiriinler ya tabiattan toplandig1 bigimde ham

olarak veya el ve kiigiik el aletleriyle islenmis {iriinlerden olugmaktadir.
2.2.1.3. Birinci Donemde Fuarlarda Kamu Otoritesi, Vergi, Yol ve Giivenlik

Ticaretin gelismesiyle birlikte panayirlar, sehirlerarasi iligkilerin gelismesine
yardimer olmustur. Onceleri suyollar1 ve sonrasinda Karayollarmin gelismesi, mal
transferinin boyutunu gelistirmis bu da pazarlamanin 6nemi daha fazla arttirmistir.
Ozellikle belirli bélgelerde birlesen karayollarinin ve bunlarm deniz yoluyla baglantil
olmasi bazi ticaret merkezlerini olusturmustur. Olusan bu merkezler zamanla yeryiiziinde
iiriin saglama ve dagitim merkezi haline gelmistir. Bu merkezler daha ¢ok Fransa,
Ispanya, Italya ve Ingiltere gibi deniz baglantis1 bulunan sehirlere sahip iilkelerde liman
yerlesim merkezleri olarak ortaya ¢ikmistir (Aymankuy,2013:187). Selguklular
donemindeki iiretim ve dagitim sistemi ya da cografi gec¢is noktalari iizerine kurulmus,
bolgeler arasinda ticaret potansiyeline dayali olarak ekonomik- askeri isleve sahip
kervansaray yapilariyla gelisen, esas islevi bolgesel ticaret merkezi olan Yabanlu,
Ziyaret, Yilgun Pazar1 gibi pazar ya da panayir yerlesmeleri “acik kent” olarak

adlandirilmistir (Ulgen,2012:372).

Boylece, pazar ya da panayir yerlesmelerinin tipolojisi lizerinde temel etken kale
ya da surlar gibi askeri yapilar degil, daha ¢ok kervansaray ya da hanlar gibi ekonomik
ve savunma unsuru olarak da islev iistlenebilen yapilar olmustur. Selguklu doneminde
Akca Derbend, Yunus Derbendi, Goksu Derbendi ya da Irmaksu Menzili, Zincirli
Menzili, Gediik Menzili, Obruk Menzili veya Kili¢ Aslan Ribati, Pervane Ribati,
Kesikkoprii Ribati gibi yer adlarinin varligi, kervansaray yapilarinin Selguklu dénemi
Anadolu wulagim sisteminin Otesinde savunma sistemine de hizmet ettigini
diisiindiirmiistiir (Ozcan, 2006:184 — 213). Bu bilgiler 1s1ginda, Selguklu pazar ya da
panayir yerlesmelerinde, Selguklu devlet gorevlilerince vakif yoluyla yaptirilan
kervansaraylarin yapisal olarak savunma islevi de tistlendigini sdylemek miimkiindiir.

Anadolu pazar ya da panayir yerlesmeleri, Ortacag pazarlarinin yerlesim siirecine benzer
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nitelikte olmustur. Orta Asya ve Iran Tiirk-Islam kiiltiir mirasinin etkisinde Selguklu
egemenligindeki Anadolu cografyasina uyarlanmis ekonomik islevlerin daha Snemli
oldugu bir yerlesim tipolojisi olarak degerlendirmek miimkiindiir (Ozcan, 2006: 215;
Ulgen,2012:372).

Roma Imparatorlugu doneminde de sehirlerdeki hakim iktisadi kurumlar esnaf,
meslek ve ticaret birliklerinden olusan loncalardir. Her hangi bir kimse bir mal ya da
hizmet liretmek ya da satmak isterse bu kimsenin bir loncaya girmesi zorunludur (Hunt,
2009:35). Champagne fuarlarindaki en 6énemli faktor, 6zgiirlik ve hesap motivasyonu
olmustur. Bunlar, Fransa krallar1 tarafindan diizenli periyotlarla toplamistir. Tiiccarlar
icin daha uygun donemler yaratilmistir ve bu fuarlardaki durum, politik degil, para
kaynakli olmustur. Lordlar, giimriikteki mallardan “tonlieux” adi verilen vergiler
almislardir. Fuar alanlar1 ve evler kiralanirdi ve lordlar, ekonomik tiirden her tiirlii maldan
alinan lisans {icretlerinden sorumlu olmuslardir. Ucretler, kontrat yani antlasma yapildig
zaman olan satiglardan toplanmigtir. Hatalar da kaydedilmistir bu nedenle anlasmalara

Ozen gosterilmistir (Boutiot, 1870: 372).

Tiiccarlar arasindaki anlagmazliklar i¢in hizli ¢alisan bir mahkemede yargilama
yapilmistir. Tiiccarlar, yanlarinda nakit para tasimamak i¢in o zamanlardan itibaren -su
anda takas odalar1 yoluyla yapildigi gibi - alisveris tutarlarini birbirlerinin alacaklarina
veya borclarina yazmislardir. Ulkenin prensi bu fuarlara katilan tiiccarlara yolda taarruz

edilmesini yasaklayan bir gecis tezkeresi yayinlamistir. (Berlow,2000:117).

15. Yiizyilda fuarlarin yerini biitiin bir yila yayilan pazarlarin gelistigi ticari
kentler almistir. Bu ticari merkezlerde, nakit para miibadelesi, borg-temizleme, kredi
kolayliklar1 ve kambiyo senetleri gibi modern is enstriimanlar1 yaygin olarak kullanima
girmistir. Doneme gore ticaret hukuku sistemi ve panayirlardaki borglari temizlemek igin

silme mekanizmasi gelistirilmistir (Bérner ve Hatfield, 2010: 3; Hunt, 2009: 38).

Pazarlarda, Yunanlarda ve Romalilarda da Vasitali ve Vasitasiz olmak tizere ¢esitli
vergiler alimmistir. Vasitali vergilere “vectigalia”, Vasitasiz vergilere “tributa” adi
verilmistir. Vasitasiz vergiler, biri sahsi yani bas vergisi yani tributimca bitis digeri de
“tributimsoli” yani arazi vergisidir. Vasitali vergiler ise, hudud ve limanlarda “portoria

ve tolonia” adi verilen giimriik resimleriyle sehir kapilarinda alinan “oktruvalar ve
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centesimererumvenalima” seklindeki bir nevi pazar ve panayir muamele vergisi seklinde

olan alim-satim vergisidir (Ulgen,2012:360).

Tiirk-Islam diinyasinda da durum aymidir. ibn-i Haldun, Mukaddime adl1 eserinde
devlet ile vergi arasinda bir miinasebet oldugunu sdylemektedir. Ibn-i Haldun, devletin
yikilmaya bagsladigi donemlerde pazarlarda satilan her seyden vergi alindigim

belirtmektedir (Ibn-i Haldun, 1970: 58-61).

Bunun yani sira, pazarlardan alinan vergiden baska, sehre giren ve ¢ikan belirli
esyadan belirli vergiler alinir ki, sehir vergisinin en énemli kismini teskil etmistir. Bu
durum, Anadolu'da, bazi sahalarda, uzun siire devam etmistir (Kayaoglu, 1981: 372).
Bahsi gegtigi ilizere panayirlar devlet maliyesinin 6nemli gelir kalemlerinden birisidir.
Panayirlardan elde edilecek giimriik vergilerini tahsil etmek amaciyla panayir giimriikleri
kurulmugtur. Panayirlarin ilk kuruluslarinda emanet sistemiyle yonetilen giimriikler, daha
sonralart iltizam yontemi ile idare edilmistir. Panayirlardan; panayir resmi, avaid resmi,
giimriik riisumu, bac vergisi, damga, ihtisab ve kantar vezni riisumu, ruhsatiye resmi,

duhan resmi ve cizye riisumatlari toplanmistir (Arslanboga, 2015: 776).

Bu donem panayirlarinda daha az goriilen savunma kalelerine, daha oOnce
bahsetmis oldugumuz gibi Avrupa’da ticaretteki giivenlik konusunu birinci 6nemli unsur
olarak ele aldiklarindan dolay1 daha fazla rastlanmaktadir (Ulgen,2012:372). Ayrica
sonradan Blanche of Navarre, Philip Augustus, 1209°da tiim Italyan ve diger yabanci
tiiccarlart koruma altina almistir. Bazen mallariyla evlerine 3 ay siireyle gitmelerine dahi

izin verilmistir. Aralarinda giivenilir bir bag olusturmuslardir (Boutiot, 1870: 357).

Lewis Mumford’un dedigi gibi her hafta diizenli olarak kurulan bir pazar yerine
sahip olmak, komsu koyliilerle, zanaatgilarla, balik¢ilarla miibadele yapabilmek
seklindeki en bilyiikk ekonomik ayricaligin siirebilmesi, fiziksel giivenlilige ve yasal
korunmaya bagliydi. Boylece eski Yunan’daki gibi pazara gelenler, aligveris siiresince,
pazaryerinin pazar haciyla simgelenen pazar asayisi tarafindan korunmuslardir. Pazar
yerinde asayisi bozmanin cezasi agirdir. Boylece kraliyet korumasi altinda olan tilkelerde,
panayir ve pazar yerleriyle ilgili 6zel bir pazar hukuku ve tiiccarlar1 yargilama hakkina
sahip mahkemeler ortaya ¢ikmistir. Boylece Ortagag kentlerinin kurmasinda mimari
miihendisligin yani sira din, hukuk ve standart ekonomik uygulamalarin yer aldigi ¢esitli

giivenceler olusmustur (Mumford, 2007: 315 - 318).
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Gorildiigii iizere Ortacag Bati cografyasindaki pazar ya da panayirlarin kokeni;
gezgin tiiccarlarin mal ve Triinlerinin giivenli bir ortamda korunmasi, alim-satim
faaliyetlerinin gergeklestirilmesine yonelik mekéansal gereksinimlerinin karsilanmasi
amaciyla uluslararasi ticaret yollarinin 6nemli noktalarinda yillik ya da mevsimlik olarak

belirli araliklarla toplanmasina dayanmaktadir (Ulgen,2012:377).

Tiiccarlar, bu mahkemelerde alinacak kararlara uymak kosuluyla gelmekteydiler.
Bu mahkemenin usulii basittir, hizlica yargilama yapilir, hiikkiimler verilir ve hemen
uygulanir. Biitiin s6zlesmelerin, borg senetleri veya 6deme vaatleri fuar katibi tarafindan
resmi olarak damgalanmaktadir ve bunlar, 30 yil siireyle yiriirlikte kalmaktadirlar
(Heaton, 1985: 166).

Panayirlara katilimi arttirmak ve stirdiirtilebilirlik i¢in, yasalar ile ayricalikli bir
konum saglanan panayir alanlar1 ve katilimcilar giivenlik agisindan panayir muhafizlart
tarafindan 6zel bir yetki ile korunmus ve huzuru bozanlara agir yaptirimlar uygulanmistir
(Pirenne, 2009: 119). Diger unsur i¢ ve dis ticarete 6nem veren yonetimin (kral) roliidiir.
Ulke i¢i hukuki ve idari nizamu tesis etmek krallarm i¢ ve dis ticaretin iiretimin
gelistirilmesi acisindan periyodik festivalleri (fuar) yol ve panayir giivenligi, mekan

tahsisi, vergi kolaylig1 gibi unsurlarla destekledigi goriilmektedir.
2.2.2. ikinci Dénem Fuarlan

Bu boliimde 1851°den sonra Avrupa ve Anadolu’da fuarlar incelenmektedir. 19.

Yiizyilin ikinci yarisi uluslararasi fuarciligin bagladigi donem olarak kabul edilmektedir.
2.2.2.1. ikinci Dénemde Fuar Kurulan Yerler

Fuarcilik tarihinde ¢agdas fuarciligi baslatan organizasyon olarak 1851 Londra
Uluslararas1 Fuar1 kabul edilmektedir. Londra Hyde Park’ta cam ve ¢elik malzemeden
yapildig1 ve ihtisamli goriindiigii i¢in “Crystal Palace” adi verilen ve bu sergi i¢in
yapilmis tesiste diizenlenmistir. Osmanli Imparatorlugunun da katildigi bu fuara, 28
tilkeden 17.000 iiretici istirak etmistir. Avrupa iilkelerinin ve 6zellikle Ingiltere’nin 19.
yiizyilin ilk yarist boyunca gelisen sanayi devriminin makinelesme siirecinin ve sinai
tirtinlerin sergilendigi goriilmektedir. Osmanli’nin 1850 yilinin ortalarinda, fuara gidis
hazirliklarimi igeren bir genelge yayinlayarak ise basladigi ve 700 iireticiye ait geleneksel
tarim ve el sanatlari iirlinleri gondererek fuarda sergilenmesini sagladig: bilinmektedir.

Bu fuarmn arkasindan Paris’te 1855 yilinda diizenlenen uluslararas1 fuarda Ucgiincii
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Napolyon’un belirttigi “Bu fuar ile Avrupa bir aile olma yolunda 6nemli bir baslangi¢

yapacaktir.” sozii bugiin i¢in olduk¢a anlamlidir.

Pavyon sisteminin uygulandigi ilk uygulandigi fuar 1862 yilinda diizenlenen
Ikinci Londro Uluslararasi Fuaridir. Bu format 1867 Paris, 1873 Viyana, 1889 Paris, 1893
Chicago, 1900 Paris ve takip eden yillarda ulusal ve uluslararas1 fuarlarda geliserek
kullanilmaktadir. (Kanca, 2013:162 - 165).

Anadolu’da kurulan panayirlar ilkbahar ve sonbahar olmak {izere iki donemde
diizenlenmistir. Baz1 yerlerde ise hem ilkbahar, hem sonbahar panayirlar1 ayni yil i¢inde
acilmus olup, Ilkbahar panayirlari Nisan, Mayis ve nihayet Haziran ayinn ilk haftasinda
acilmistir. Panayirlar genellikle, ciftcilerin {riinlerini hasat etmelerinden Once
acilmaktadir. Bu panayirlarda ciftciler hasat mevsiminde lazim olacak aletleri ve
hayvanlar1 satin almaktadirlar. Ilkbahar panayirlarinda genellikle hayvan satislari
gerceklesmis, bunlar ‘hayvan panayirlar1’ olarak isimlendirilmistir. Sonbahar panayirlari
ise ¢iftgilerin mahsullerini kaldirdiktan sonra Agustos, Eyliil ve Ekim aylarinda kurulmus
olup, ilkbahar panayirlarina nispetle daha zengin ve biiyiik olarak gerceklesmistir
(Akgura, 2009:15-16).

Osmanli Devletinde fuar faaliyetlerini iki bolimde degerlendirebiliriz. Klasik
donemde, daha ¢ok ticarete bagli olarak kurulan panayirlar, Tanzimat’tan sonra ise
kalkinmanin 6nciisii kabul edilen sanayi fuarlar1 diyebilecegimiz sergilerdir. Osmanl
Devleti i¢ ticaretinde {i¢ yap1 soz konusudur. Bunlar; hafta pazarlari, panayirlar ve biiyiik
ticaret gehirleridir. Hafta pazarlari adindan da anlasilacag gibi, istirak edenlerin bir giinde
ulasabilecekleri, biiyiikk kdylerde veya kiigiik sehirlerde kurulan yerlerdir. Panayirlar,
hafta pazarlarindan farkli olarak yilda bir veya birkag kez belirli siirede ve belirli yerlerde
kurulan, siiresi bir hafta ile bir buguk ay arasinda degisen ve olduk¢a genis bir bolgenin
mallarinin bir araya geldigi biiyiik pazarlardir. Ticaret sehirlerinde ise, organize olmus bir
esnafin faaliyetlerini gérmek miimkiindiir. Esnaf iirettiklerini pazarlarda, ticaret
hanlarinda ve bedestenlerde pazarlamaktadir. Ticaret sehirlerinde, organize olmus bir
esnafin faaliyetlerini gérmek miimkiindiir. Esnaf {rettiklerini pazarlarda, ticaret

hanlarinda ve bedestenlerde pazarlamaktadir (Can, ... fuarcilik.html).

Osmanli Devleti’nin modern donem fuarciligiyla ilgilenmesi 1851 Londra Biiyiik

EXPQO’suna katilmasi ile baslamis, 1855°de Paris ve 1862 Londra fuarlarina katilmasi ile
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devam etmistir. Bu fuarlardaki basarilar1 ve edindigi deneyimler, Osmanli’nin 1863 —
Sergi-i Umumi-i Osmani’yi Istanbul’da organize etmesine yol agmistir. Ug-dort aylik
kisa bir hazirlik doneminden sonra, Sultanahmet Meydani’nda yapilan 6zel binalarda yer
alan fuar 27 Subat 1863 tarihinde agilmis ve 1 Agustos 1863 tarihine kadar agik kalmistir.
Fuarda on bini askin Osmanli tarim, el sanatlari, madenler ve Sanayi triinleri
sergilenmistir. Fuara yurt disindan, ingiltere, Fransa ve Avusturya tarimsal makine ve
aletlerle katilmistir. Sergi, bir yonetmelik ile bat1 iilkelerinin katilimini, {ilkenin tarimsal
yapisin1 g6z Oniinde tutarak, tarimsal makine ve aletler ile smirlandirilmistir. Yurt
disindan gelen tarim makine ve aletlerinin de Tiirk tariminin gelismesine katki saglayacak
nitelikte olduklar1 gézlenmistir. Sergiyi yurt disindan yaklasik bin, yurt i¢inden ise yiiz
elli bin dolayinda ziyaret¢inin gezdigi, gelirlerin 450.000 kurus oldugu, maliyetinin ise
2,5 milyon kurusu buldugu i¢in farkin Padisah Abdiilaziz tarafindan karsilandigi
bilinmektedir. 19. Yiizyilin ikinci yaris1 batida buhar teknolojisine dayali sanayilesme
devriminin yasandigi bir donemdir. Diinyada fuarcilik kiiltiiriniin basladigi ve
yayginlastigi da bu donemde olmustur. Osmanli’nin 1839 Tanzimat ve 1856 Islahat
Fermani sonrasi c¢agdaslasma cabalar1 cercevesinde sanayilesme ile ilgilenmeye
baslamasina paralel olarak bu fuarlarla da ilgilendigi goriilmektedir (Kanca, 2013:157 -
159).

Cumbhuriyet’in ilk doneminde de panayir gelenegini bozulmadan devam etmistir.
Yoresel canliligin giiclii bir sekilde siirdiigii agikca goriilmektedir. Kasaba panayirlari bir
hafta, on giin kadar siirmektedir. Bu panayirlara yalniz o kasaba gevresinden degil diger
ilge ve sehirlerden de ziyaret¢i bulunmustur (Vehbi, 1934: Akgura, 2009:15). Bu
panayirlarin yaninda, 1927 yilinda Izmir’de Dokuz Eyliil sergisi ile Avrupa tarzi fuar
organizasyonlar1 baslamis ve 1933 Istanbul, 1935 istanbul, 1935 Izmir, 1936 Izmir, 1937
[zmir ve 1949 Istanbul’da diizenlenen sergilerden sonra 1960 yilindan itibaren ise
[stanbul, Ankara, Izmir, Adana, Samsun, Bursa, Balikesir, Kayseri, Trabzon, Erzurum,

Konya, Kocaeli, Antalya ve Gaziantep illerinde fuarlar diizenlenmistir.
2.2.2.2. Ikinci Dénemde Fuarlarda Sergilenen Uriinler

1851 Yilindan giiniimiize fuarlarda endiistri {iriinleri daha fazla yer almaya
baslamustir. Ozellikle ikinci donemin baslarinda elektrik ampulii, telgraf, radyo, dikis

makinesi, asansor, yiirliyen merdiven, telefon, ¢camasir makinesi, fotograf makinesi gibi
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icada dayali elektrikli irilinler, bisiklet, motosiklet, otomobil ve otomatik makineler
geleneksel tiriinlerin yaninda hizla yerini almistir. Giiniimiizde 80’e yakin iirlin ve hizmet
dalinda sektorel ihtisas fuarlarinda ¢ikolatadan cep telefonuna, genleri degistirilmis tarim
tirtinlerinden ileri teknolojili saglik tani cihazlarindan, uzay haberlesme ve ulasim

aracglarina kadar, geleneksel ve yiiksek teknolojili {irtinler sergilenmektedir.
2.2.2.3. Ikinci Dénemde Fuarlarda Kamu Otoritesi, Vergi, Yol ve Giivenlik

Ik ¢aglarda baslayan ticari amacli seyahatler 19. yiizyilda turistik bir nitelikte
kazanmus, insanlar gezmek amaciyla da fuarlara gitmeye baslamiglardir. 20. Yiizyilda ise
daha 6zgiir bir ortamin varlig1 ve turizmin itici giicii, uluslararasi fuarlarin gelismesine

zemin hazirlamistir (Mustafazade, 2015: 18 - 45).

Uluslararas1 fuarlarin gelismesi, hiikiimetlerin 1yi siyasi iliskiler gelistirmesine
baglidir. Hava ve kara tasimaciligi ve giizergahlari {izerinde anlasmalari, fuarlara
sergilenmek amaciyla getirilen mallara gegici depolama ve giimriik vergi muafiyetleri
saglanmasi, fuar katilimcilarinin vize kolayliklari, ulusal ve uluslararasi fuarlarin
gelismesine katkida bulunmustur. Birinci diinya savasindan sonra degisen devlet
uygulamalari, uluslararast hukuk, kisisel hak arama imkanlarinin giiclenmesi ve 6zgiirliik
ortami, Ureticilerin uluslararasi fuarlara hem katilimci hem ziyaretgi olarak istirak

etmeleri a¢isindan giiven ortami saglamaktadir.



